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2. JUSTIFICACION

El curso de Economia Internacional se ubica en el noveno semestre del programa de Administracion en Finanzas y Negocios
Internacionales. La asignatura pertenece al area curricular de formacion profesional en el componente de Economia y se
constituye en el curso final para la concrecién de los conocimientos econdmicos, permitiendo su aplicacion en el campo
profesional y laboral.

El curso de Economia Internacional responde a los criterios de las ciencias sociales inmersos en el Proyecto Educativo
Institucional (PEI) de la Universidad de Cérdoba y contribuye a alcanzar los propdsitos misionales de calidad de vida,
desarrollo humano y sostenibilidad ambiental, para la region y el pais. La Universidad desde su Misidn busca la formacion
integral de “... personas capaces de interactuar en un mundo globalizado...”, y precisamente este curso busca fortalecer las
competencias requeridas para que los profesionales lideren los procesos de integracion econémica y financiera desde la
region.

En ese sentido, se debe tener en cuenta que la bisqueda de un mayor crecimiento y desarrollo de los paises, marcada por
las tendencias econdmicas recientes, ha conllevado a una ascendiente integracion en el comercio y en las finanzas mundiales.
La globalizacién, mundializacion, o como quiera llamérsela, ha sido el resultado de un proceso complejo de interrelaciones
y complementaciones propias de las necesidades particulares de los paises. A esto han contribuido de forma sustancial los
avances tecnoldgicos en materia de comunicaciones y transporte, que han brindado la oportunidad de comunicarnos
instantdneamente con practicamente cualquier lugar del mundo, creando una sociedad del conocimiento y del intercambio.
Colombia no ha sido ajena a dicha tendencia y desde comienzos de los noventa ha buscado insertarse en los mercados
internacionales a través de acuerdos comerciales que deriven en un mayor flujo exportador para los sectores mas
competitivos. Para comprender el porqué de esta tendencia se hace necesario el conocimiento de las bases tedricas del
comercio internacional y sus aspectos mas relevantes; de esta manera, los futuros profesionales de las &reas socioeconémicas
del conocimiento potenciardn su capacidad de analisis de los temas relacionados, con el consiguiente beneficio social e
individual.

3. PROPOSITOS DE FORMACION

Proposito General

Desarrollar en el estudiante las habilidades que permitan la aplicacion de los conceptos y las técnicas que rigen y facilitan el
comercio global de bienes y servicios mediante el conocimiento de las teorias, del entorno internacional y de las
oportunidades que ofrecen los mercados globalizados.

Propositos Especificos

Identificar y comprender los problemas basicos de la economia internacional.

Conocer y diferenciar los principales modelos de comercio internacional.

Identificar las principales politicas comerciales que estan a disposicion de los gobiernos.
Potenciar habilidades especificas que permitan la aplicacién empirica de la teoria econdmica.
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e Utilizar las herramientas del analisis econdmico en escenarios reales de interaccion comercial.

4. COMPETENCIAS

4.1. General

El estudiante identifica las teorias del comercio internacional, analiza los sucesos en tiempo real para inferir el
comportamiento de los agentes econdmicos, y planea las acciones que debe tomar para optimizar los resultados al
enfrentar cambios en la geopolitica internacional.

4.2. Especificas

e Comprende los conceptos méas relevantes de la economia internacional y sus aplicaciones en contextos reales
globalizados.

e Diferencia los resultados de los modelos de comercio internacional de manera gréfica, analitica y matematica, y sus
campos de aplicacion.

e Analiza los diferentes efectos de las teorias del comercio internacional para evaluar cambios en escenarios reales.

e Comprende los conceptos relativos a las tasas de cambio y sus aplicaciones en un mundo real.

e Analiza los diferentes escenarios de paridad de precios e intereses utilizando informacién en tiempo real para explicar
causas y efectos.

e Conoce la realidad econémica y social del departamento de Cérdoba para establecer diagnésticos adecuados frente
a la idiosincrasia regional, desde lo competitivo y lo productivo.

4.3. Transversales

Competencia comunicativa.

Actividades de lectura, argumentacion y produccién textual.

Competencia investigativa.

Ejercicios investigativos, aprendizaje basado en problemas, estudio de casos.

Competencia Emprendimiento e Innovacion.

Actividades propositivas a través de aprendizaje basado en problemas, estudio de casos, juego de roles.
Competencia ciudadana.

Trabajo en grupo, trabajo colaborativo, respeto de las ideas, puntos de vista y argumentos de los compafieros.
Competencia comunicativa en inglés.

Lecturas complementarias, videos.

Razonamiento cuantitativo.

Informes de resultados, analisis e interpretacidn de graficas, tablas, lectura critica de procesos, contextos, fendmenos.
Competencia para la paz y resolucion de conflictos.

Respeto de las ideas, puntos de vista, argumentos y comportamientos de los compafieros, dilemas morales,
simulaciones.

5. CONTENIDOS DECLARATIVOS, PROCEDIMENTALES Y ACTITUDINALES-UNIDADES DE
APRENDIZAJE
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La Economia internacional estudia los problemas relacionados con los flujos de comercio entre paises, las politicas
comerciales y sus efectos en el bienestar econdmico de los paises. Para ello se vale de los principios microeconémicos y
macroecondmicos para construir teorias que permiten entender las dindmicas de dichos flujos. Ya desde los siglos XVIl y
XVIII los economistas pertenecientes a la escuela mercantilista (capitalismo comercial e industrial) tenian presente que
mantener una balanza comercial superavitaria era una condicion para la generacion de riqueza econémica (Mun, Petty,
Catillon y Hume entre otros). Pero fueron los economistas clasicos, y principalmente David Ricardo (1810), quienes
reconocieron la existencia de ventajas comparativas en el comercio, a través de la productividad del trabajo. Después en el
siglo XX, se desarrollaron las teorias del comercio, base de la economia internacional; entre otras, las teorias de la dotacion
de factores (Heckscher — Ohlin) y la de factores especificos (Samuelson y Jones). Este curso estd pensado como
complemento y refuerzo al conocimiento de los principales factores que potencian y afectan el comercio internacional, y de
coémo estos pueden afectar las actividades propias que son del campo de accion del administrador en finanzas y negocios
internacionales. Los principales temas por tratar se sintetizan a continuacion.

1. CONCEPTUALIZACION Y VISION GLOBAL DEL COMERCIO: (sesion 1)
1.1. Comercio Internacional
1.2. Internacionalizacién, Globalizacion e Integracion Econémica
1.3. Comercio y Excedentes
1.4. Productividad y Competitividad
1.5. Economias de escala
1.6. Restricciones al Comercio (cualitativas y cuantitativas)
1.7. Balanza de Pagos y Finanzas Internacionales
1.8. Practicas Comerciales Desleales (Competencia Imperfecta)
1.9. La Movilidad de Factores

2. TEORIAS ECONOMICAS SOBRE EL COMERCIO INTERNACIONAL: (sesiones 2, 3y 4)
2.1. Las Teorias Clasicas del Comercio
2.1.1. Modelo Ricardiano
2.1.2. Modelo de Factores Especificos
2.1.3. Modelo Heckscher — Ohlin
2.1.4. Variantes modernas de las Teorias Clasicas (Modelo Estandar)

3. LA MACROECONOMIA DE UNA ECONOMIA ABIERTA (sesiones 5y 6)
3.1. Dinero, tasa de interés y tipo de cambio
3.1.1 Los tipos de cambio desde una perspectiva histdrica.
3.1.2 Laparidad de precios y de tasas de interés.
3.1.3 Laecuacion cuantitativa en economia abierta.

4. CORDOBA EN EL COMERCIO INTERNACIONAL (POSIBILIDADES Y OPORTUNIDADES) (Sesiones 7'y 8)
4.1. Cordoba: vision critica histérica
4.1.1. Economia, situacion social, instituciones, CTI, etc.
4.1.2. Oportunidades de negocios (tratados, acuerdos).
4.1.3. Simulacion Procolombia (herramientas logisticas).

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
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La evaluacion total del curso constituye el proceso del disefio tematico, es decir de todas y cada una de las actividades que
se realizan en los espacios para la lectura y preparacion de los temas, con sus correspondientes asesorias, ésta debe reflejar
la percepcion de conocimientos y habilidades para aplicarlos con los logros alcanzados en la apropiacion del
conocimiento.

La evaluacion sera permanente, de tal manera que ella sea un insumo para el proceso de aprendizaje. Todas y cada una de
las actividades no presénciales y presénciales seran evaluadas, bajo procesos de auto evaluacion, pruebas directas, talleres
de aplicacion, ensayos, controles de lectura y otros procedimientos adecuados a la naturaleza del conocimiento.

Para este curso el uso de la herramienta Moodle es muy importante ya que previo al encuentro tutorial el estudiante
conoce la temética y las ayudas audiovisuales, vinculos de pagina web y lecturas preparadas por el tutor para el desarrollo
de dicha tutoria. Se establecen parametros de lectura critica y el desarrollo de talles grupales le permiten al estudiante
generar las capacidades cognitivas para ir de la mano con el plan curricular propuesto por la universidad.

Se establecen talleres de tipo virtual, foros, y tareas por unidad, para complementar las ayudas generadas por el tutor en
aras de un marco evaluativo propositivo con el fin de cumplir con los requisitos evaluativos para aprobar el curso.

TUTORIA CONTENIDOS ACTIVIDADES
Vision Global de la economia Exposicion d|alolga<.ja. . -
1 o . Lecturas en periddicos y revistas econdmicas.
y el comercio internacional . "
Documental “"A game of no rules”. Foro y mesa redonda.
) Modelo Ricardiano y de Exposicion dialogada y aplicaciones.
factores especificos Taller ejercicios aplicados.
) Primer parcial.

3 Modelo H - O Exposicidn dialogada y Ejercicios de aplicacion H — O.
Exposicién dialogada.

Taller Ejercicios de aplicacion.

4 Modelo estindar Lectura: Stellian y Dar_ma (2017)_— Competitividad de los
productos agropecuarios colombianos en el marco del
tratado de libre comercio con los Estados Unidos analisis
de las ventajas comparativas.

5 Tasas de cambio Exposicion dlalggada. Taller de aplicacion ejercicios Big
Mac Index, paridad de intereses.

liti . Segundo parcial.

6 Politica economica Exposicion dialogada y ejercicios de aplicacién equilibrio.

Exposicion dialogada
. . Lectura: BID (2017) Caminos para crecer en un nuevo

7 La politica comercial ; . .
mundo comercial - Informe macroecondmico de America
Latina y el Caribe.
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Presentacién y sustentacion grupal proyecto exportador.

8 Comercio internacional - L
Retroalimentacion final.

7. ACTIVIDADES Y PRACTICAS

El curso de Economia Internacional contempla las siguientes actividades presenciales, mediadas y de trabajo independiente:

- Docencia Directa: Conversatorios, talleres, ponencias, tutorias, mesas redondas, exposiciones y demés actividades para
fortalecer el proceso de formacién.

- Trabajo independiente del estudiante: Lecturas, realizacion de talleres, solucién de problemas, preparacion de
exposiciones, revision bibliografica y participacion en foros y otras herramientas comunicativas planificadas por el tutor.

- Docencia mediada: Uso del Campus virtual, Disposicion de material de consulta, videos, foros, chat, correo electrénico,
realizacion de actividades basados en mapas conceptuales, mentefactos, aplicaciones multimediales e hipertextos, entre
otros.

8. CRITERIOS DE EVALUACION PARA EL DESARROLLO DE COMPETENCIAS

- Entiende e interpreta los resultados, en modelos matematicos de comercio internacional.

- Aporta constructiva y criticamente en foros y debates acerca de los ganadores y perdedores en el libre comercio mundial.
- Resuelve problemas del mundo real utilizando adecuadamente las herramientas disponibles.

- Demuestra claridad conceptual, es ordenado en su exposicidn, genera impacto, es riguroso, utiliza estadisticas adecuadas,
tiene buena ortografia y gramatica, respeta las fuentes y los derechos de autor, presenta los resultados de la simulacién.

- Maneja las tematicas de exposicion con claridad y cumple con los tiempos asignados.

- Reconoce el lenguaje técnico de la economia internacional (Tesauro con nimero de palabras que cumplen con el criterio).

MOMENTOS DE LA VALORACION ]
EVALUACION ACTIVIDAD A EVALUAR % TUTORIA

= Conocimiento: Instrumento
cuestionario de preguntas

e PRIMER CORTE | = Taller de ejercicios de aplicacion TUTORIA 3
modelos de comercio. 60

= Documental.

40
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= Conocimiento: Instrumento 40
- SEGUNDO cuestlonarl_o d? _pregun_tas ToRA €
CORTE . TaIIe_r de -e]eI‘CICIOS paridad de
precios e intereses. 60
= Lectura critica.
» Presentacién + sustentacion modelo
70
exportador.
= TERCER CORTE TUTORIA 8
= Tesauro. 30
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Paginas de interés:

http://biblioteca.unicordoba.edu.co/index.php/recursos-bibliograficos/recursos-electronicos/
Base de datos Legicomex

Banco de la Republica: www.banrep.gov.co

Ministerio de Comercio Exterior: www.mincomercio.gov.co

Procolombia: https://procolombia.co/

Banco de Comercio Exterior de Colombia: www.bancoldex.com

Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE): www.dane.gov.co

Banco Interamericano de Desarrollo (BID): www.iadb.org

e Fondo Monetario Internacional (FMI): www.imf.org
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Banco Mundial (BM): www.worldbank.org

Comision Econémica para América Latina (CEPAL): www.cepal.org

Organizacion Mundial del Comercio (OMC): www.wto.0rg

Comunidad Andina (CAN): www.comunidadandina.org

Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI): www.aladi.org

Sistema de Informacion sobre Comercio Exterior (SICE): www.sice.oas.org/defaults.asp
Corporacién Colombia Internacional (CCI): www.cci.org.co
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