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2. JUSTIFICACION
En relacion con el programa de formacion de la carrera este microcurriculo
denominado Epistemologia de la comunicacién se ubica en el primer semestre en el &rea
de comunicacion y medios del saber especifico y justifica su pertinencia porque:

a) Enfoca en el perfil profesional del estudiante las bases para un analisis comprensivo
del contexto interdisciplinario, polivalente y multivariado aplicado al estudio del
pensamiento comunicativo como proceso social. Se dirige desde principios filoséficos
que se orientan desde el origen y naturaleza fenomenoldgica, critica, hermenéutica,
estructuralista, post-estructuralista, y pragmatica. Implica ademas una orientacion
genérica de dinamicas, desarrollo y validacion de componentes tedrico-practicos,
desarrolladores de tematicas referidas a identificar los antecedentes de la l6gica del
conocimiento cientifico y el avance de las e intersecciones de la racionalidad y
ademas se rige por la conversion de la premisa del “hombre como sujeto social “, vy
su caracter “epistémico” anverso a su indole “empirica”.

b) Centra fundamentalmente una perspectiva de abordaje interdisciplinar; que entre
paradigmas tradicionales, modernos y postmodernos erigen en la actualidad matrices
conceptuales en la Teoria de la Comunicacion y de la historia de la educacion, de tal
manera que el estudiante discute con un primer acercamiento el significado epistémico de
lo que es el comunicar, a partir de sus estructuras culturales ademas de planteamientos
socioeducativos.

c) Busca formar profesionales interpretadores e integros que no cumplan solo funciones
técnicas o simplificadoras sino que contribuyan ain mas con sus aportes a de dicho
conocimiento en aras de buscar el fortalecimiento de escenarios investigativos y
conceptuales mucho mejor consolidados para este campo intelectual de las ciencias
sociales y humanas , con lo cual afirma bases practicas y tedricas para ejercitar la profesion en
el contexto local, regional, nacional e internacional,por lo que se hace necesario conocer la
gnoseologia, escuelas y modelos propuestos desde el pensamiento comunicativo en
educacion.

Si usted ha accedido a este formato a través de un medio diferente al sitio
http.//www.unicordoba.edu.co/index.php/documentos-sigec/documentos-calidad asegurese gue Esta es la
version vigente
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3.PROPOSITOS DE FORMACION.

El licenciado en formacion con el contenido de base epistemoldgica de la comunicacion
apunta a ser, hacer, saber hacer, e interactuar como un profesional con formacién de alta
calidad comunicativa para mediante su contribucién comprenda el fendbmeno ecosistema
cultural y global. De acuerdo con la premisa anterior nuestro propésito profesional de
formacion se corresponde con desarrollos para:

Ser un profesional con dominio conceptual y actitudinal de sus saberes especificos y
de las metodologias y procesos para la investigacion de su saber

Saber hacer su dominio de conocimiento profesional aplicado a la solucion de
problemas y transferido a otros ambitos disciplinares y socioculturales, que le permitan
acceso al trabajo interdisciplinario

Interactuar con sensibilidad profesional y social, frente a los problemas del entorno,
con una actitud de trabajo en equipo, con capacidad para el reconocimiento y valoracion de
si mismo, de los demas, de la cultura, en un clima de pluralismo, tolerancia y concertacion

Tomar conciencia, participando como un profesional que, de acuerdo al proceso
formativo pueda definirse como una persona virtuosa, competente, capaz de responder
constructivamente con eficiencia y pertinencia a las exigencias y retos del mundo
globalizado.

4. COMPETENCIAS. En el plan de formacion se articulan las siguientes competencias:

4.1. General: Explica el estudio cientifico de la comunicacion, y categoriza los
fundamentos y las teorias que lo soportan en el desarrollo de una sociedad cognitiva,
tecnoldgica, social y humana

4.2, Especificas

v Caracteriza la comunicacion, sus componentes y campos de estudio cientifico

v/ Elabora sus propios conceptos en relacion a las teorias de la comunicacion y su
implicacidon epistemoldgica en el campo del conocimiento social y natural del hombre

v' Clasifica las transformaciones evolutivas de los modelos y paradigmas de la
comunicacion y los medios de informacién y comunicacion

v' Reconoce la importancia del pensamiento comunicacional en el desarrollo de
estrategias educativas emancipadoras y democraticas

v' Compara entre los diferentes modos, medios y estrategias para apoyar procesos de
comunicacion participativa en relacion con la educacion y el cambio social

Si usted ha accedido a este formato a través de un medio diferente al sitio
http.//www.unicordoba.edu.co/index.php/documentos-sigec/documentos-calidad asegurese gue Esta es la
version vigente
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4.2.3..Transversales

v

Conforma propuestas interdisciplinarias e interviene mediante la discusion-reflexion
en la transferencia de soluciones intervenidas y mediadas desde las Tecnologias
de la Informacion y Comunicacion (TIC) en el sector educativo

Lidera iniciativas comunicacionales participativas y pedagdgicas desde la
planeacion, disefio, implementacion y ejecucién de acciones transformadoras de la
realidad social

Orienta procesos cognitivos relacionados con la ensefianza y aprendizaje de las
Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion

Contribuye en el abordaje tedrico — practico al mejoramiento de la calidad de la
Educacién con la incorporacién adecuada de las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion en un marco contextual donde predomine la ética, la cultura y los
valores

Construye permanentemente entornos pedagdgicos innovadores, utilizando
tecnologias interactivas encaminadas al fortalecimiento de los procesos de
desarrollo a nivel Educativo, Social, Econémico y Politico, Cultural y Etico, donde el
trabajo individual y colectivo fomentando el desarrollo integral humano sostenible
Cualifica y diversifica ambientes de aprendizaje, didacticas y metodologias para el
estudio de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones

Incorpora, gestionar y promueve alternativas que proponen cambios educativos a
través de la ensefianza y aprendizaje de las mediaciones comunicativas

5.CONTENIDOS DECLARATIVOS, PROCEDIMENTALES Y ACTITUDINALES-
UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD 1. CONTEXTO: HISTORICO, POLITICO, CULTURAL Y CIENTIFICO EN EL QUE SE

GENERA LA APARICION DE LA COMUNICACION COMO DISCIPLINA CIENTIFICA.

Introduccién al estudio de la epistemologia
Métodos, posturas y matrices cientificas

Abordajes, principios, recorridos especificos de la comunicacién como campo de las ciencias

sociales
Conocimiento de la Realidad comunicacional y Mediatizaciones ( Tradiciones y modernidad)
Evaluacién y Modulaciones Propias

UNIDAD 2. FUNDAMENTOS , ELEMENTOS 'Y EVOLUCION DE LOS MODELOS DE
COMUNICACION

Conceptos, tipologias ,niveles y elementos del proceso comunicativo

S/ usted ha accedido a este formato a través de un medio diferente al sitio
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e Principales corrientes en el estudio de la comunicacion (Escuela Frankfurt, Hermenéutica,
Estructuralismo, Pragmatismo, Interaccionismo).
e La comunicacion y sus caracteristicas de acuerdo con diferentes medios
¢ Modelos y ecosistemas comunicativos
e Evaluacién y Modulaciones Propias

UNIDAD 3. TENDENCIAS Y USOS ACTUALES DE LA COMUNICACION

Comunicacién y Educacion: Edu-comunicacion.
Edu-Entretenimiento.
Hibridismo cultural y Comunicacion
Comunicacion y Desarrollo
Comunicacion y Cambio Social
e Comunicacion y Ciudad
Propuesta educativa de iniciativas de comunicacion en el contexto y realidad local (Seminario
final)

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Las clases tendran momentos presenciales y trabajo independiente, a partir de actividades
gue realiza el estudiante, ya sea en trabajo en equipo o0 autbnomo.

La metodologia se desarrollara siguiendo un esquema asi :

1. El docente asume la orientacidon de las tematicas, la discusién y profundizacion de estas.
2. El estudiante, por su parte, se hace responsable de la consulta bibliografica para el
desarrollo de los temas.

Conforme a este proceso la gestion del aprendizaje y las actividades didacticas desarrollan
las siguientes estrategias :

* Presentaciones por parte del Profesor

* Exposiciones de los estudiantes

* Clase magistral

« Salidas pedagdgicas

* Talleres

* Otros dinamicas que el profesor proponga o cree y/o actividades que los alumnos sugieran

7. ACTIVIDADES Y PRACTICAS

Clases magistrales exposiciones tedricas,

Unidad 1 presentacion de documentales, lecturas y peliculas
recomendadas
Unidad 2 Lecturas dirigidas y exposiciones grupales de

estudiantes de cada una de las aplicaciones de la
comunicacion

Unidad 3 Exposiciones grupales de cada uno de los Modelos de
Comunicacion, haciendo énfasis en los componentes

Si usted ha accedido a este formato a través de un medio diferente al sitio
http.//www.unicordoba.edu.co/index.php/documentos-sigec/documentos-calidad asegurese gue Esta es la
version vigente
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esenciales de cada modelo y las disciplinas cientificas
de apoyo a cada modelo y autor en particular.
Unidad 4 Salidas pedagdgicas: Se realizard una visita guiada a
las instalaciones de un medio de comunicacién como
lo es el Periddico El Meridiano de Cérdoba y
observaciones de acciones cotidianas y rutinas de
aprendizaje en la ciudad.

Seminario socializacion de propuestas.

8.CRITERIOS DE EVALUACION PARA EL DESARROLLO DE COMPETENCIAS Con el fin de
evidenciar los logros y competencia alcanzados por los estudiantes para que el aprendizaje
sea significativo y comprensivo; se tendra en cuenta una evaluacion continua, formativa y
secuencial de acuerdo con los siguientes criterios:

e Participa activa y asertivamente como cursante

e Construye aportes de manera individual y grupal, bibliograficos, web gréficos e
investigativos por iniciativa propia.

e Presenta informe de las lecturas realizadas

e Presenta trabajos escritos los sustenta de manera individual y grupal.

e Evidencia la capacidad argumentativa, la competencia comunicativa y la interaccion
como aprendiz

e Discute con capacidad analitica, critica y reflexiva.

Se mantienen los tres cortes establecidos por la universidad, con los porcentajes asignados
para cada uno de ellos: 1) 30%, 2) 30% y 3) 40%.
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