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1. INFORMACION BASICA
1.1. Facultad | Ingenierias 1.2. Programa | Ingenieria Industrial
1.3. Area Ingenieria Aplicada 1.4. Curso Ideas de Negocio
1.5. Cédigo | EL407141 1.6. Créditos |3
1.6.1.HDD |3 1.6.2.HTI |3 | 1.7. Afio de actualizacién |

2. JUSTIFICACION

Este curso pretende contribuir a suplir la deficiencia que tienen los estudiantes en el area de creacién
de empresa y mas especificamente en la generacion de ideas que mas adelante se puedan convertir
en emprendimientos consolidados. Para ello, en este curso se han integrado diferentes areas de
conocimiento y se ofrece una tematica disefiada especificamente para incentivar la generacién de
ideas de negocio que constituyan en un futuro préximo oportunidades de mercado viables. La
necesidad de un curso de estas caracteristicas también se justifica por la importancia que la creacidn
de empresas y el desarrollo y materializacion de nuevas oportunidades de negocio tiene para
revitalizar cualquier economia

3. PROPOSITOS DE FORMACION

Que el estudiante identifique y aplique el conceptos de idea de negocio

Suministrar al estudiante diferentes herramientas para desarrollar la creatividad.

Que el estudiante identifique y aplique el concepto de modelo de negocio.

Que el estudiante conozca las diferentes técnicas y herramientas que existen para generar
ideas de negocio

Mostrar el uso del Modelo Canvas como herramienta para la elaboracidon de modelos de
Nnegocios

= Mostrar el uso del Modelo del perfil del Cliente como herramienta para identificar las
necesidades del mercado

134848
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4. COMPETENCIAS

Especificas
= Utilizar la creatividad para generar posibles soluciones a problemas cotidianos
= Utilizar el modelo Canvas para identificar cada uno de los componentes de un modelo de
Negocios
= Identificar y aplicar el proceso de indagacién como fuente del pensamiento creativo e
innovador
= Identificar y aplicar el formato del perfil del cliente como herramienta para identificar
necesidades del mercado.
Desarrollar un prototipo de la propuesta de valor
Desarrollar un modelo de negocios y prototipo a partir de una propuesta de valor
Dominar el concepto de propuesta de valor
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Si usted ha accedido a este formato a través de un medio diferente al sitio
http.//www.unicordoba.edu.co/index.php/documentos-sigec/documentos-calidad asegurese que ésta es la
version vigente
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5. CONTENIDOS

1. EL ENTORNO EMPRENDEDOR EN COLOMBIA
- Conceptos Basicos
- Ejemplos de emprendimientos novedosos colombianos
2. EL EMPRENDEDOR Y EL TRABAJO EN EQUIPO
- Mij visién como emprendedor
- La importancia del trabajo en equipo
3. LA CREATIVIDAD: FUENTE DE IDEAS
- El desafio del juego y sus reglas
- El desafio de la caja misteriosa
- El proceso de asociacion como generador de ideas de negocio
- El proceso indagacion como generador de ideas de negocio
4. EL MODELO DE NEGOCIOS
-El modelo CANVAS: Propuesta de valor, clientes, canales, relacién con el cliente, ingresos,
recursos claves, actividades claves, socios claves y costos.
5. IDENTIFICACION DE NECESIDADES DEL MERCADO
-Perfil del cliente: Los trabajos del cliente, sus frustraciones y alegrias.
6. PROPUESTA DE VALOR Y PROTOTIPO
-Disefio de la propuesta de valor
-Validacion de la propuesta de valor
-Prototipo
-Pitch
-Exposiciéon del modelo de negocio de la propuesta de valor

6. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

La metodologia de este curso se centra en el trabajo de docencia directa y en el trabajo
independiente realizado por el estudiante.

El curso se desarrollara de la siguiente manera:

= Docencia Directa: Clases magistrales, conferencias, talleres, mesas redondas, foros,
practicas y laboratorios, tutorias, trabajo de campo y otros.

= El trabajo independiente del estudiante: Lecturas, realizacion de talleres, solucién de
problemas, preparacion de exposiciones, elaboracién de informes de practicas y
laboratorios, redaccidon de informes y ensayos, realizacidon de investigaciones, revision
bibliografica y otros.

Si usted ha accedido a este formato a través de un medio diferente al sitio
http.//www.unicordoba.edu.co/index.php/documentos-sigec/documentos-calidad asegurese que ésta es la
version vigente
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7. ACTIVIDADES Y PRACTICAS

Se desarrollaran las siguientes actividades durante el curso:

Exposiciones Magistrales
Ejercicios en clase
Simulacion de casos
Taller en grupos
Evaluaciones individuales
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8. CRITERIOS DE EVALUACION PARA EL DESARROLLO DE COMPETENCIAS

De acuerdo con el reglamento estudiantil vigente en la Universidad de Cdérdoba, cada nota
parcial se obtendra de la siguiente manera:

= Trabajo independiente del estudiante 40%
= Examen escrito parcial 30%
= Examen escrito final 30 %
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