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RESUMEN

La ciudad de Monteria ha presentado una evolucion urbanistica desde un eje
monoceéntrico, y su desarrollo no planeado ha propiciado conflictos como la
contaminacion visual condicionada por elementos atipicos de caracter publicitario y no
publicitario que no se ajustan a criterios legales colombianos y de disefio generando

saturacion de la informacién visual en el paisaje urbano.

Este estudio se enfocd en la identificacion de los principales elementos atipicos que
afectan el paisaje urbano del centro de la ciudad de Monteria, partiendo de una
categorizacion de elementos atipicos propuesta en esta investigacion y considerandose
como unidad de analisis los lados de las manzanas que conforman los tramos entre las
calles 31 y 41 con carreras 1°® y 4% los cuales se abarcaron mediante recorridos
peatonales entre los meses de abril y mayo de 2016. Se aplicé una adaptacion del criterio
de densidad de la informacion visual, para determinar las zonas de mayor conflicto por

contaminacion visual.

Se pudo establecer que los elementos atipicos publicitarios son los de mayor presencia
con un numero total de 1239; a su vez, los tramos con densidad alta de elementos
atipicos publicitarios y no publicitarios que estan sobre la carrera 3" conforman la zona

con mayor afectacion por contaminacion visual del area de estudio.
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Posteriormente se trazaron lineamientos para propiciar la descontaminacion visual del
centro de la ciudad; los cuales, se constituyen en una guia para abordar la problematica
de contaminacion visual en otras areas de la ciudad de Monteria, asi mismo para

ciudades intermedias que hayan tenido procesos evolutivos urbanisticos no planificados.

Palabras clave: contaminacion visual, elementos atipicos, espacio publico,

planificacion urbana.

ABSTRACT

The city of Monteria has presented an evolutionary urban development from a
monocentric axis, and its unplanned development has led to conflicts such as visual
pollution conditioned by atypical elements of an advertising and non-advertising nature
that do not conform to Colombian legal and design standard and that generate saturation

of visual information in the urban landscape.

This study focused on the identification of the main atypical elements that affect the
urban landscape of the city center of Monteria, starting from a categorization of atypical
elements proposed in the investigation and considering as a unit of analysis the sides of
the apples that make up the stretches between streets 31 and 41 with 1% and 4™ races,
which were covered by pedestrian routes between April and May 2016. An adaptation of
the criterion of density of visual information was applied to determine the areas of

greatest conflict by visual pollution.

It was possible to establish that the atypical advertising elements are those of greater
presence with a total number of 1239; In turn, the sections with high density of atypical
advertising and non-advertising elements that are on the 3 stage make up the area with

the greatest impact due to visual pollution of the study area.

Subsequently, guidelines were drawn up to encourage visual decontamination of the city

center; Which constitute a guide to address the problem of visual pollution in other areas
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of the city of Monteria, as well as intermediate cities that have had unplanned urban
development processes.

Key words: Visual pollution, atypical elements, public space, urban planning.
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INTRODUCCION

El desarrollo urbano no planeado del centro de la ciudad de Monteria ha conllevado a la
existencia de contaminacion visual (Alcaldia de Monteria 2011) generada por la
saturacion de informacién visual de elementos atipicos publicitarios y no publicitarios
como el uso de publicidad excesiva, la publicidad en el espacio publico, la falta de
mantenimiento de avisos publicitarios, la ocupacién informal del espacio publico, los
equipamientos sobrepuestos en las fachadas y el entramado excesivo de las redes de
cableado en los postes, que inciden en la visualizacion del paisaje urbano por su
ubicacién, forma, estado, tamafio, cantidad y orden.

A nivel nacional ciudades como Bogota, Medellin, Barranquilla y Cartagena han
establecido normativas locales para el control y prevencién de la contaminacion visual
especificamente en lo relacionado con publicidad exterior; no obstante, la mayoria de los
municipios del pais no cuentan con estas herramientas de proteccién del paisaje urbano
debido a la flexibilidad de la Ley 140 del afio 1994 expedida por el Congreso de la
Republica de Colombia (1994) que le otorga en el marco del principio de rigor
subsidiario a los gobiernos locales para que decreten esta regulacion; asi mismo, se
evidencia una falta de reglamentacion para aquellos elementos del paisaje urbano que

cumplen una funcién no publicitaria.
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Los planes de gobierno de la ciudad de Monteria desde el afio 2008 han propuesto una
visién de ciudad sostenible y competitiva, a través de la disminucion de la tasa de
desempleo, incremento en la cobertura de servicios publicos como saneamiento basico y
oferta educativa, integracion del sistema de trasporte urbano entre otros aspectos, para
favorecer la calidad de vida de la poblacion (Alcaldia de Monteria 2015); lo anterior,
consecuente con lo proyectado en la construccion del nuevo Plan de Ordenamiento
Territorial el cual se enfocard en identificar, planificar, priorizar y ejecutar acciones
estratégicas que promoveran la sostenibilidad ambiental, urbana, fiscal, econdémica y
social a mediano y largo plazo, con el fin de mejorar la competitividad y sostenibilidad
de la ciudad (FINDETER 2013).

El gobierno municipal ha estructurado herramientas como una Cartilla del Espacio
Publico y el Decreto 0442 del 2011 que establecen una reglamentacion para el cuidado
del espacio publico y el paisaje urbano en la ciudad, principalmente en un sitio de interés
como la Avenida Primera (Paseo Cultural Avenida 20 de Julio) donde se ha regulado la
publicidad de los locales, los colores y materiales de las fachadas, el uso del espacio
publico y la conservacion del patrimonio arquitectonico, pero en contraste con otras
areas comerciales de los barrios Centro y Monteria Moderno no se evidencia control de
la publicidad exterior visual y la proteccion del espacio publico, hechos que obedecen a

los procesos evolutivos del crecimiento urbano de Monteria (Garnica 2009).

Los elementos atipicos, son variables que afectan la correcta visualizacién del paisaje
urbano y el espacio publico (Rivera 2013). El objetivo de esta investigacion es analizar
la contaminacion visual generada por elementos atipicos en la zona centro de la ciudad
de Monterfa, entre las calles 31 a la 41 con carreras 1™ y 4, con el fin de identificar la
zonas en conflicto; mediante la identificacion de los elementos atipicos generadores de
contaminacion visual en la zona; establecimiento de las zonas de mayor conflicto por
contaminacion visual y finalmente se propusieron lineamientos para la prevencion y

control de la contaminacién visual del area estudiada.
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Esta investigacion se basa en el andlisis de documentos cientificos y opinion de expertos
con experiencia en desarrollo y ordenamiento urbano, y ciencias ambientales;
especificamente con conocimientos en contaminacion visual; aunado a la recopilacion
de informacion primaria en el area de estudio que permitié la caracterizaron y
categorizaron los elementos atipicos presentes. Se construyé la base de datos de
elementos atipicos publicitarios y no publicitarios identificados en la zona y se
establecio la densidad de elementos atipicos, mediante el criterio de densidad propuesto
por Gomez (2010); clasificado las zonas de conflicto por contaminacion visual, para los

cuales se propusieron lineamientos de prevencion y control de contaminacién visual.

Lo anterior, constituye este trabajo en un referente investigativo para abordar la
problematica de contaminacion visual en otros sectores urbanos de la ciudad de
Monteria, municipios del departamento u otras ciudades intermedias del pais con

procesos de desarrollo urbano similares.

18



1. REVISION DE LITERATURA

1.1. ANTECEDENTES

La contaminacion visual hace referencia al abuso de ciertos elementos tales como
carteles, cables, chimeneas, antenas, poste, etc., que alteran la estética de las
infraestructuras urbanas, donde se convierten en agentes contaminantes mediante el
manejo desordenado del hombre en cantidad, tamafio y colores que generan, a menudo,

una sobre estimulacion visual agresiva, invasiva y simultanea (Hess 2006).

También puede entenderse como aquella que afecta o perturba la visualizacion de un
lugar interfiriendo en la estética del paisaje urbano de una ciudad (Alcaldia de Monteria
2011). Méndez (2013) define la contaminacion visual como la acumulacion de
elementos en el paisaje urbano o natural, que generan efectos negativos a las personas
que los perciben a través del sentido de la vista. Segun Oliveira (2013) se habla de
contaminacion visual cuando se presenta un limite en el umbral de vision que nos
dificulta la identificacion de las caracteristicas naturales del espacio urbano, debido a la

insercion de nuevas imagenes o del deterioro del paisaje existente.

La definicion de contaminacion visual que realiza Rivera (2013) la atribuye a elementos
atipicos que no pertenecen al contexto original del espacio urbano y los cuales no se
encuentran contemplados en la normatividad para su control y que afectan

negativamente al espacio publico. Para Yances (2013) la contaminacion visual es
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producida en el espacio urbano por el uso indiscriminado de elementos publicitarios. El
concepto de contaminacion visual segun Portella (2003, 2007, 2014) es la degradacion
de la calidad visual de los centros urbanos ocasionada por anuncios comerciales que se

encuentran en las fachadas de los edificios y espacios publicos.

Para fines pertinentes de este trabajo se considera la contaminacion visual como “la
generada por la saturacion de la informacion visual en el paisaje urbano por elementos
atipicos de caracter publicitario y no publicitario que no se ajustan a criterios legales y

de disefio”.

En el ambito internacional se encuentran las investigaciones realizadas por Chmielewski
et al. (2015) quien desarrollé un estudio titulado “Measuring visual pollution by outdoor
advertisements in an urban street using intervisibility analysis and public surveys” este
fue implementado en el &rea de una calle comercial afectada por publicidad exterior
visual de la ciudad de Lublin, Polonia. El objetivo de la investigacion fue determinar el
impacto visual de la publicidad exterior (Vallas, avisos, carteles, etc.) sobre el paisaje
urbano del &rea de estudio mediante la utilizacion de encuestas publicas a peatones y la
integracion de software SIG en un entorno 3D. Se llevaron a cabo 200 puntos de
medicion a los peatones, estos se sometieron a unas pruebas estadisticas y modelamiento
e interpolacion en software. Estos arrojaron como resultados que dentro del area de
estudio existen diversos niveles de intervisibilidad por publicidad exterior visual
encontrandose dos zonas criticas, donde se perciben gran cantidad de publicidad
exterior. Los autores concluyen que las estrategias para medir la contaminacion visual,
puede ser un insumo de nuevas politicas para mitigar y prevenir la contaminacién por
publicidad exterior en los ambientes y paisajes urbanos de las ciudades (Chmielewski et
al. 2015).
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Adriana Portella, en su libro publicado en el afio de 2014, titulado “Visual pollution:
advertising, signage and environmental quality” donde desarrolla una metodologia
empirica para determinar los efectos de la contaminacion visual causado por la
publicidad comercial en los centros histéricos de ciudades con diferentes contextos
urbanos como Oxford en Inglaterra, Gramado y Pelotas en Brasil. Esta publicacion es
una recopilacion de los estudios de Maestria y post doctorado de la autora realizados en
los afios 2003 y 2007. Aqui se abord6 como objetivos principales la identificacion de la
percepcion de los usuarios frente a la calidad visual de los espacios construidos, los
factores simbdlicos y formales caracteristicos que vinculan el valor estético del paisaje
asociado a las ciudades, los controles a la publicidad comercial asociado a la cultura de

consumo, el turismo urbano y el comercio de la ciudad (Portella 2003,2007, 2014).

La utilizacién de encuestas en los procedimientos metodoldgicos a personas que son
consumidores de los servicios de los centros histéricos de las ciudades, que
mayoritariamente pertenecen a diversas culturas, paises y grupos arrojan resultados
donde se expone que dependiendo de las caracteristicas fisicas de la publicidad
comercial y el disefio de las edificaciones de los centros historicos puede influir en la
calidad de vida de las personas de una misma forma (Portella 2003,2007). El libro
expone que el orden visual de los centros de comercio urbanos, se constituye en un
patron muy importante, que define una evaluacién positiva por parte de los usuarios
consumidores, si se encuentran en un paisaje urbano ordenado, mientras que la
evaluacion sera negativa al percibir un paisaje urbano donde hay una alta variacion fisica
de las construcciones y la publicidad, haciendo que la relaciones de sus partes no formen

un conjunto (Portella 2014).

Las principales conclusiones de estas investigaciones aseguran que la percepcion de los
usuarios de las calles de los contextos urbanos de las diferentes ciudades, prefieren y
califican a una calle como la mejor en términos de apariencia, es la que tiene el menor
porcentaje de cobertura de fachadas de edificios por anuncios comerciales, y la calle
elegida por el mayor numero de usuarios como la peor en términos de apariencia, es la

que tiene la méas alta cobertura de sefializacion comercial en las fachadas de los
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edificios. Y recomienda de una manera general que las medidas de descontaminacién
visual, para liberar las fachadas y el espacio publico de anuncios comerciales en los
centros historicos de las ciudades, parte de promover el desarrollo de politicas de control
del porcentaje de cobertura y ubicacion de anuncios en fachadas y el en espacio publico
(Portella 2003,2007, 2014).

El articulo cientifico: “La contaminacion visual de espacios publicos en Venezuela” de
autoria de Méndez (2013) estudié el impacto de la contaminacion visual sobre los
habitantes de un sector de la ciudad de San Cristobal, estado Tachira, Venezuela
teniendo en cuenta la percepcién de los objetos visuales que se encontraban el espacio
publico. El autor evidencia que la ciudad de San Cristébal no cuenta con legislacion que
regule la publicidad exterior visual, lo que ha promovido el uso excesivo en las fachadas
de las edificaciones y el espacio publico en zonas comerciales, pero ademas de esta
variable existen otras de caracter no publicitario (Méndez 2013).

Los resultados de la investigacion en cuanto a las evaluaciones de percepcion aplicadas a
los habitantes, muestran que existen agentes que provocan que en el paisaje urbano se
pierda valor estético, y lo identifican por factores como la saturacion, el exceso de
colorido, el desorden y las condiciones de sus materiales. Los siguientes son los
principales agentes que mas influyen como generadores de contaminacion visual en el
area de estudio de la investigacion: publicidad excesiva, cableado aéreo, pintadas y
grafitis, basura, automdviles, terrenos baldios, toldos, edificios en construccion,
deterioro de las fachadas, ventas ambulantes, antenas, pobre disefio arquitectonico y

obstaculos en el espacio publico (Méndez 2013).

El desequilibrio del paisaje urbano por la saturacion, cantidad, orden y tamafio de los
agentes que se encuentran sobre las fachadas y el espacio publico, pueden ocasionar
diversos impactos en el contexto urbano, como la distraccién y bloqueos de sefiales de
transito lo que provocaria eventos de accidentes, pérdida de la identidad de los usuarios
con la ciudad, interrupciones a la visualizacion del paisaje natural, y el ocultamiento de

la arquitectura de las edificaciones (Méndez 2013).
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Como medidas de mitigacion para descontaminar el paisaje urbano, el autor propone la
creacion de una normativa por parte de las administraciones municipales para el cuidado
del espacio publico y el paisaje urbano, que regule de una manera general todos los
elementos que intervienen en la generacion de contaminacion visual, y la integracion de
la ciudadania como veedora para preservar una calidad visual de los entornos urbanos,
realizar un inventario visual de los atractivos y valores que generan una respuesta
positiva del paisaje urbano y la incorporacion al disefio urbano de la ciudad de San
Cristébal medidas técnicas e ingenieriles para la disposicion subterrdnea del cableado
eléctrico y de otros servicios por cable (Méndez 2013).

En Bogota D.C se han desarrollado estudios que tratan la tematica de contaminacién
visual, la investigacion liderada por Rivera (2013) titulada “Elementos atipicos y
contaminacion visual urbana en un sector de la zona centro de Bogota” se realiz6 en la
localidad de La Candelaria que pertenece al centro histérico de la capital, donde se
desenvuelven actividades como la comercial, institucional, de oficinas, universitaria,
cultural y recreacion. El autor incursiona introduciendo el concepto de elementos

atipicos, como precursores de contaminacion visual definiéndolos asi:

“Obijetos en el espacio urbano que no hacen parte de su conformacion fisica original y
que desde el punto de vista estético y por sus mismas caracteristicas de namero,
ubicacion, deterioro o falta de mantenimiento, entre otras, generan una presencia que

afecta negativamente el espacio publico” (Rivera 2013).

En la ejecucion de la fase de campo se identificaron 13 elementos que no pertenecen al
paisaje urbano de la zona, los cuales generan contaminacion visual y que no han sido
contemplados por la normatividad reguladora, entre los que se encuentran: fachadas
deterioradas, grafitis y mensajes no autorizados, ductos de extraccion, tuberias a la vista,
antenas en cubierta, cableado aéreo, postes saturados, publicidad informal, calzadas
deterioradas, mobiliario urbano, cerramientos provisionales, residuos solidos, y venta
ambulante (Rivera 2013).
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El autor concluye que la saturacién de elementos atipicos de los paisajes urbanos es un
fendmeno facilmente observable para los peatones y deteriora la calidad escénica de los
ambientes urbanos, por la ausencia técnica, descuido de algunas infraestructuras
constitutiva del espacio publico y el abuso en numero, ubicacion y falta de
mantenimiento en la instalacion de elementos atipicos sobre las fachadas de las
edificaciones (Rivera 2013).

Una de las causas que la contaminacion visual sea un fenOmeno que se presenta en
Colombia, es debido a que no existe una normatividad legal vigente variada que permita
un control y regulacion de los elementos de carécter publicitario y no publicitario que
inciden en los paisajes urbanos, solo existe la Ley 140 del afio 1994 “por la cual se
reglamenta la Publicidad Exterior Visual en el Territorio Nacional ”(Congreso de La
Republica 1994), la cual inicia el marco legal a nivel nacional de proteccion del
ambiente relacionado con la publicidad exterior visual, y dispone las condiciones para la
implementacién de publicidad exterior visual en el pais. Esta ley lleva su conducto bajo
el principio del rigor subsidiario donde los concejos distritales, municipales y concejos
territoriales indigenas son los encargados de su fortalecimiento y desarrollo en los
gobiernos municipales (Herrera 2008). Los gobiernos locales no implementan las
herramientas suficientes para determinar las causas y control de la contaminacién visual,
por ende es una problematica que esta presente en algunas ciudades de Colombia como
Bogot4, Cartagena y Monteria (Alcaldia de Monteria 2011, Rivera 2013, Yances 2013).

La ciudad de Monteria posee el parque lineal Ronda del Sind, como un escenario urbano
de gran valor escénico, cultural e historico que le otorga propiedades de valor turistico,
de encuentro social, de conexién de las margenes izquierda y derecha en la zona central
de la ciudad, y como un area ambiental especial de conservacion de flora y fauna
silvestre, el cual esta paralelo a la Avenida Primera (Paseo Cultural Avenida 20 de
Julio). Por todas éstas caracteristicas el gobierno municipal en el afio 2011 cred el
Decreto 0442 con el objetivo de reconocer una unidad de paisaje urbano en la Avenida
Primera, que generd un reglamento que organiza las fachadas de las edificaciones

construidas del frente del parque lineal y las disposiciones para el uso del espacio
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publico de la zona y demas elementos del paisaje urbano. La normativa vigente
establece unos parametros relacionados con los colores de las fachadas para que
armonicen con el paisaje escénico, un tratamiento para mostradores, carpas, publicidad
exterior visual y para la ubicacion de mobiliario temporal en el espacio publico como los
andenes (Alcaldia de Monteria 2011). Este ejercicio normativo de la Avenida Primera,
es un precedente regulatorio que aplica para algunos de los elementos que pueden

ocasionar un deterioro del paisaje urbano de la ciudad.

Para el contexto local en la ciudad de Monteria, no se han realizado investigaciones

sobre el tema de contaminacioén visual.

1.2. MARCO LEGAL

En el marco normativo para la regulacién y el control de agentes que causen o generen
contaminacion visual del paisaje urbano y espacio publico en el territorio nacional,
existen un conjunto de leyes, decretos, resoluciones y acuerdos que establecen los
lineamientos para que los gobiernos locales manejen el tema de contaminacion visual,

entre los principales tenemos:

» Constitucién Politica de Colombia de 1991, Articulo 79: Todas las personas tienen
derecho a gozar de un ambiente sano. La ley garantizara la participacion de la
comunidad en las decisiones que puedan afectarlo. Es deber del Estado proteger la
diversidad e integridad del ambiente, conservar las areas de especial importancia

ecologica y fomentar la educacién para el logro de estos fines.

> Ley 99 de 1993, Articulo 4: El Sistema Nacional Ambiental, SINA, es el conjunto de
orientaciones, normas, actividades, recursos, programas e instituciones que permiten
la puesta en marcha de los principios generales ambientales contenidos en esta Ley.

Expedida por el Congreso de la Republica.
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Ley 140 de 1994: Reglamenta la Publicidad exterior visual en el territorio nacional.

Expedida por el Congreso de la Republica.

Decreto 1504 de 1998: Por el cual se reglamenta el manejo del espacio publico en

los planes de ordenamiento territorial. Expedido por el Congreso de la Republica

Resolucion 2444 de 2003: Reglamenta la ubicacion, colocacion, caracteristicas y
medidas de las vallas publicitarias y promocionales, letreros y avisos. Expedida por
el Ministerio de Transporte.

Acuerdo 029 del 2008, Capitulo 5, Capitulo 9 y Capitulo 10: Por el cual se expide el
Manual de Convivencia y Seguridad Ciudadana del Municipio de Monteria y se
reglamentan  disposiciones para la proteccion del espacio publico y
direccionamientos sobre la publicidad exterior visual. Expedido por la alcaldia de

Monteria

Decreto 0442 de 2011: Por el cual se reconoce una unidad de Paisaje Urbano en la
Avenida Primera (Paseo Cultural Avenida Veinte de Julio), se reglamenta el
tratamiento de las fachadas, la utilizacion de las areas de uso publico y demas

elementos del paisaje. Expedido por la Alcaldia de Monteria.

Decreto 0328 del 2015: Por medio del cual se regula la publicidad politica exterior
visual y auditiva en el municipio de Monteria para proceso electoral correspondiente
al 25 de octubre de 2015. Expedido por la Alcaldia de Monteria.
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2. MATERIALES Y METODOS

2.1. TIPODE ESTUDIO

Esta investigacion se abarco dentro del tipo estudio exploratorio y descriptivo donde se
buscé identificar relaciones y condiciones de los elementos atipicos en el centro de la
ciudad de Monteria, para la determinacion de las zonas criticas de contaminacién visual
que afectan el paisaje urbano de la ciudad. Este estudio proporciona informacion
necesaria para aproximarse al fendbmeno con mayor conocimiento en un estudio

posterior.

La investigacién emple6 como método el estudio de caso, puesto que tiene como
particularidad el estudio intensivo y profundo de la contaminacion visual en un sector de
la zona centro de la ciudad de Monteria, entendiéndose éste como un “‘sistema acotado”
por los limites que precisa el objeto de estudio, pero enmarcado en el contexto global
donde se produce (Mufioz y Mufioz 2001). Se partié de hechos particulares relacionados
con el estado de la contaminacién por elementos atipicos en el centro de la ciudad de
Monteria, donde se apoyd por procedimientos de observacion, recopilacion de

informacion y la comprension del fendomeno.
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2.2. IDENTIFICACION DE LOS ELEMENTOS ATIPICOS GENERADORES
DE CONTAMINACION VISUAL EN LA ZONA COMPRENDIDA ENTRE
LAS CALLES 31 A LA 41 CON CARRERAS PRIMERA Y CUARTA DE
LA CIUDAD DE MONTERIA

2.2.1.Revision de literatura

Con el fin de tener un soporte de conceptos y metodologias para abordar de una
forma concreta el problema investigativo, establecer alternativas de mitigacion y
correccion se consultaron diferentes bases de datos y repositorios digitales

relacionados con la tematica de contaminacion visual a nivel nacional e internacional.

2.2.2.Reconocimiento del area de estudio

Se adelantaron recorridos peatonales en el &rea de estudio, para el reconocimiento e
identificacion de particularidades del paisaje urbano, usando la observacién directa y
considerando aspectos como las fachadas de los establecimientos, locales y el espacio

publico.

A través de los recorridos se identificaron las principales caracteristicas de los
elementos atipicos y se priorizaron los mas comunes en el paisaje urbano; toda vez,
que se consideraron otros estudios de contaminacién visual, para establecer un listado

preliminar de los elementos a estudiar.

2.2.3.Categorizacion de los elementos atipicos representativos del area de
estudio
Los elementos atipicos priorizados se categorizaron considerando la Variable
elementos publicitarios 0 no publicitarios, subcategorizandolos en Dimension que
contemplan la ubicacion en el paisaje urbano o espacio publico. Dichas Dimension se
acotd con los elementos atipicos que clasifican en este campo, y por ultimo la
inclusion de Parametros para orientar la identificacion de los elementos atipicos en la
recoleccion de informacion tales como: Las caracteristicas propias del elemento,

namero de elementos y el estado de los materiales (ver Figura 1).
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PARAMETROS

propias del Elemento
* Nimero de elementos

* Estado de los

Figura 1. Categorizacion de elementos atipicos.

2.2.4.Validacion con expertos

Considerando los pocos antecedentes locales sobre el tema de estudio, se considero6
pertinente someter a juicio de expertos la lista de elementos atipicos priorizados, la
categorizacion de elementos atipicos establecida; asi como, algunos de los conceptos
adoptados para fines de este trabajo, para disminuir el grado de subjetividad en la
investigacion. Los expertos se seleccionaron teniendo en cuenta su experiencia y el
manejo de temas en el contexto de desarrollo urbano y sostenibilidad, conocimientos
ambientales, regulacién del espacio publico, contaminacion visual y ordenamiento
urbano. Los perfiles y nombres de los expertos consultados se presentan en el Anexo
1. Para la validacion con expertos fue necesario construir un formato tipo
cuestionario que se denomino6 “Cuestionario de validacion de conceptos, variables y
categorias con expertos” que se presenta en el Anexo 2. El formato fue remitido a
través de correo fisico y electrénico acompafiado de un formato denominado
“Constancia de revision”, donde se certificaba los aportes al trabajo y valoracién de
la calidad del instrumento (ver Anexo 3).

2.2.5. Disefio de fichas de campo

Revisados y ajustados los aportes y sugerencias de los expertos consultados, se
procedi6 al disefio de las fichas de campo en donde se incluyeron las caracteristicas
de los elementos atipicos y campos para su georreferenciacion. En la elaboracién de

las fichas de campo se tuvo en cuenta principalmente la clasificacién por Dimension,
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lo cual facilité una identificacién rapida de los elementos atipicos en la zona de

estudio.

Las diferentes fichas de campo disefiadas se denominaron: Georreferenciacion de
elementos atipicos para andlisis de fachadas (Anexo 4), Georreferenciacion de
elementos atipicos en el espacio publico- postes con redes de cableado saturado
(Anexo 5), Georreferenciacion de elementos atipicos- publicidad en el espacio
publico (Anexo 6) y Georreferenciacion de elementos atipicos en el espacio publico-

ventas estacionarias informales (Anexo 7).

2.2.6.Recoleccion de informacion

Se consider6 como unidad de andlisis los lados de las manzanas que conforman los
tramos entre las calles 31 y 41 con carreras 1 y 4% para lo cual en los planos
prediales del area de estudio se demarcé a cada manzana con nUmeros y Ssus
respectivos lados como a, b, ¢, y d. Al identificar un elemento atipico se anotaba sus
caracteristicas particulares en las fichas de campo disefiadas y se georreferenciaba

con un navegador GPS (GARMIN 62sc, precision +/- 4 m).

La recoleccion de informacion en la fase de campo se llevo a cabo por medio de
recorridos peatonales, durante los meses de abril y mayo del afio 2016 y en los dias
de semana comprendido entre lunes a domingo, en el horario diurno (8:00 a.m. — 5:00
p.m.). Primero se levanto la informacion de las carreras 1°® hasta la 4 con recorridos
en direccion sur-norte, después la informacion de las calles 31 hasta la 41 con

recorridos en zig-zag.

2.2.7.Construccion de una base de datos en Excel

La informacion del levantamiento de los elementos atipicos se organizo y tabuld
empleando Microsoft Excel, donde se cred una base de datos, como soporte de las
actividades, determinando las cantidades de los elementos atipicos identificados en

las actividades de campo. Esta informacion se encuentra en el Anexo digital.
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2.3. ESTABLECIMIENTO DE LAS ZONAS DE MAYOR CONFLICTO POR
CONTAMINACION VISUAL EN EL AREA DE ESTUDIO A PARTIR DE
LOS ELEMENTOS ATIPICOS IDENTIDICADOS

2.3.1. Determinacion de la densidad de elementos atipicos publicitarios y no
publicitarios.

Para efecto de esta investigacion la espacializacion de las variables en analisis se
procedié usando la informacion georreferenciada de la Dimension de los
elementos atipicos publicitarios y no publicitarios como capas de entrada de
entidades de puntos, debido a la escala detallada de representacion (1:2800) que
permite una mejor visualizacion de las variables y porque una Dimension puede
contener mas de un elemento atipico; estos puntos fueron previamente ajustados
a las capas prediales del area de estudio, archivos digitales de la revision y
ajustes del Plan de ordenamiento Territorial de la ciudad de Monteria 2002-2015
(Alcaldia de Monteria 2009).

Se aplicd una adaptacion del criterio de densidad de la informacion visual
expuesto por Gémez (2010), para determinar la saturacién del paisaje urbano por
elementos atipicos, utilizando la plataforma y herramientas del software ArcGis
10.3. Este criterio se compone de tres clases de densidad (baja, media y alta)
divididas en rangos donde se calcula un valor teérico de la cantidad de los
elementos atipicos entre una distancia, que para este trabajo se establecié en 100

m de via. El criterio de densidad se describe en la Tabla 1.

Tabla 1. Criterio de densidad para diferentes rangos de elementos atipicos.

CLASE DE VALOR TEORICO
DENSIDAD RANGO (EA/100m)
Baja Menos de 10 elementos atipicos DB<0,100
Media Entre 10 y 25 elementos atipicos 0,100<DM< 0,250
Alta Mas de 25 elementos atipicos DA>0,250

Fuente: Adaptado de Gomez 2010.
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Este procedimiento permite representar la heterogeneidad de la saturacion de las
variables de elementos atipicos publicitarios y no publicitarios, lo anterior se

representa en el modelo cartogréafico presentado en la Figura 2 .

MODELO CARTOGRAFICO DE ELEMENTOS ATIPICOS PUBLICITARIOS Y NO PUBLICITARIOS

Capa de entrada Proceso Ajustes intermedios Cartografia tematica final
Figura 2 . Modelo cartografico para elementos atipicos publicitarios y no publicitarios.

2.4. IDENTIFICACION DE LAS ZONAS CON MAYOR CONFLICTO POR
CONTAMINACION VISUAL EN EL AREA DE ESTUDIO.

Sobre la cartografia tematica de la densidad de elementos atipicos publicitarios y no
publicitarios, se realizaron analisis de las particularidades de los tramos con densidad
alta para determinar las principales afectaciones de esta clase de densidad en el area de

estudio.
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2.5. PROPONER LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS DIRECCIONADOS AL
CONTROL Y PREVENCION DE LA CONTAMINACION VISUAL

Partiendo de la triangulacién de datos como un método de andlisis de las variables en
observacion desde varios puntos de acercamiento (Okuda y Goméz 2005), que soporta
los resultados de estudios pilotos o explorativos, mediante el uso de diferentes fuentes y
técnicas de informacion (Aguilar y Barroso 2015) y donde se mezclan metodologias
cuantitativas y cualitativas (Olsen 2004), se consideraron las zonas con mayor conflicto
por contaminacion visual generada por elementos atipicos publicitarios y no
publicitarios en el area de estudio, la normatividad nacional y municipal pertinente e
informacidn cientifica de investigaciones acerca de contaminacién visual, para proponer
las estrategias que podrian contribuir a la prevencién y control de la contaminacion

visual en la zona centro de la ciudad.
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3. RESULTADOS Y DISCUSIONES

3.1. ELEMENTOS ATIPICOS PRESENTES EN EL AREA DE ESTUDIO

COMPRENDIDA ENTRE LAS CALLES 31 A LA 41 CON CARRERAS 1”4
Y 4™ DE LA CIUDAD DE MONTERIA

3.1.1. Descripcion del area de estudio

La ciudad de Monteria, departamento de Cérdoba, Colombia; es una de las urbes con
mayor desarrollo econémico y social de la Costa Norte colombiana en la Gltima
década. Se encuentra clasificada dentro del rango de ciudad intermedia segun el
Banco Interamericano de Desarrollo (2015), posee 207 barrios en nueve (09)
Comunas y cinco (05) piezas urbanas en un area aproximada de 4177,4 ha. La
ubicacién del area de estudio estd comprendida entre las calles 31 hasta la 41 con
carreras 1™ y 4™ en una superficie aproximada de 31,6 ha de limite de zona de estudio
y 8,55 ha en area de tramos de vias de calles y carreras, de los barrios ElI Centro y
Monteria Moderno pertenecientes a la Comuna cinco (05), ver Figura 3. Es una zona
con usos del suelo mixtos mayoritariamente para actividades comerciales, servicios,
residenciales y dotacionales (Alcaldia de Monteria 2009). El centro de la ciudad de
Monteria es el espacio urbano mas antiguo existente, donde se consolidé el
crecimiento y desarrollo urbano de la ciudad en todas las direcciones desde la mitad
del siglo XX predominando a partir de este una estructura urbana monocéntrica
(Garnica 2009).
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3.1.2.Validacién con expertos

El ejercicio realizado con la consulta a expertos generé aportes en cuanto a los
principales conceptos de la investigacion como la contaminacién visual y elementos
atipicos, permitié la incorporacién de elementos atipicos que inicialmente no se
habian catalogado como generadores de contaminacién visual y la validacion de la
categorizacion para clasificar los elementos atipicos. En el Anexo 8 se resume las
sugerencias y aportes realizados por los expertos consultados y en el Anexo 9 se

encuentran la constancia firmada de la aplicacion del cuestionario por los expertos.

3.1.3.Categorizacion de elementos atipicos

Como resultado de las consultas de la literatura asociada a contaminacion visual, la
identificacion por medio de la observacion directa en el area de estudio, y los aportes
de los expertos consultados, se seleccionaron los elementos atipicos publicitarios y no
publicitarios de mayor representatividad del paisaje urbano del centro de la ciudad de
Monteria, estos se categorizaron en Variable, Dimension y Parametros, lo que resultd
en la clasificacion que se muestra en la Tabla 2 y Tabla 3, la cual fue validada en la

consulta a expertos.
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Tabla 2. Categorias de los elementos atipicos publicitarios.

VARIABLE DIMENSION ELEMENTO ATIPICO PARAMETROS
*Si las fachadas poseen al
menos uno de estos Elementos
Atipicos.
*Tipos de avisos en fachadas:
pendones, dibujos en pared,
*Avisos salientes de la | adhesivos en vidrios y pared,
fachada avisos luminosos, adhesivos en
Fachadas .
metal, avisos en panaflex,
saturadas de . - :
oublicidad s _ avisos en acrilico, awso_s_de
Mas de un  aviso | plastico en pared, en vinilo,
publicitario por fachada letras en metal, digitales en
led, pintados en metal, Vallas
en azoteas 0  andenes,
Parasoles con publicidad,
Parasoles con publicidad y con
soportes en andenes Yy
carteles.
*Avisos con soportes
Elementos corroidos
QJLﬁ:gﬁZrios N *Avisos_ con pintura o _
Publicidad con | descolorida *Qxidacién en materiales
materiales en
malas condiciones | *Avisos con colores
sobre fachadas. desgastados *Perdida de colores
*Avisos con  materiales

agrietados, rasgados
agujeros

y/o con

Publicidad en el
espacio publico

*Carteles en paredes

*Publicidad politic
temporanea.

a extra

*Avisos tipo tijera sobre

andenes

*Vallas sobre andenes

*Pasacalles
temporales

extra-

*Estructura sobre andenes

*Soportes en postes y arboles
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Tabla 3.Categorias de los elementos atipicos no publicitarios.

VARIABLE DIMENSION EIAI_EI_I}/;)I?QE')O PARAMETROS
*Chimeneas: *Tuberias sin

Elementos Atipicos
no publicitarios

Equipamiento
sobrepuestos a la
fachada

irregulares  y/o sin
mantenimiento

*Aires
acondicionados sobre
fachadas

*Ductos de
ventilacion

*Antenas de
television

* Tuberfas a la vista

*Parasoles sobre el
espacio publico

mantenimiento

*Tuberias con grietas
0 agujeros

*Chimeneas sin
mantenimiento

*Chimeneas con
depdsitos de grasas y
suciedad

*Chimeneas con
soportes a estructuras
como postes o arboles

* Poseen estructuras
en andenes

Ocupacion informal
del espacio publico

*Ventas estacionarias
informales sobre el
espacio publico

*QOcupan area del
espacio pubico sin
permiso, por
estructura fija

metalica y de madera.

*Poseen mostradores,
rejillas,  sombrillas,
parasoles, manteles y
mercancia.

Estructuras con
cableado en el espacio
publico

*Postes saturado con
redes de cableado

*Cuando no presentan
orden en el tramado
de las redes que se le
instalan.

*Poseen grafitis.

*Presentan cables
sueltos.

*Postes que reciben
cables en méas de dos
direcciones
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3.1.4.Tipos de elementos atipicos identificados

X/

 Elementos atipicos publicitarios

La clasificacion de elementos atipicos publicitarios establecida en la Tabla 2:
avisos salientes de la fachada, mas de un aviso publicitario por fachada, avisos con
soportes corroidos, avisos con pintura descolorida, avisos con colores desgastados,
avisos con materiales agrietados, rasgados y/o con agujeros, carteles en paredes,
publicidad politica extra temporanea, avisos tipo tijera sobre andenes, vallas sobre
andenes y pasacalles extra-temporales fueron los de mayor numero identificados
en el area de estudio con un total de 1239; en el Grafico 1, se muestran agrupados

por Dimension.

CATEGORIZACION POR DIMENSION DE ELEMENTOS ATIPICOS
PUBLICITARIOS IDENTIFICADOS EN LAS CALLES 31-41 CON CARRERAS 1ERAY
4TA-MONTERIA- MONTERIA 2016

Numero de elementos atipicos

V4

Fachada Saturada por Publicidad con Publicidad en el espacio
publicidad materiales en malas publico
condiciones sobre
fachadas
Dimension

Gréafico 1. Categorizacion por Dimension de elementos atipicos publicitarios
identificados en las calles 31-41 con carreras 1°® y 4®-Monteria- Monteria 2016.
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v' Fachadas saturadas por publicidad: La dimensiéon de fachadas saturadas por
publicidad es la de mayor presencia en el area de estudio debido a que existen
locales y propiedad horizontal que ofrecen sus bienes y servicios con exceso de

publicidad en sus fachadas.

lipares Del i | |

Figura 4. Locales con avisos salientes de  Figura 5. Local con mas de un aviso en la
la fachada. fachada.

Las fachadas saturadas por publicidad han sido documentadas como la dimension
gue mayor impacta al paisaje urbano por la cantidad de avisos que consolidan en
un area determinada, en la forma que dificultan una correcta visualizacion a los
peatones, empobrecen la arquitectura de los entornos urbanos, generan factores de
distraccion a los conductores de vehiculos y algunos casos ocupan espacio publico
(Portella 2003, 2007, 2010; Méndez 2013; Yances 2013).

De las 724 fachadas saturadas por publicidad identificadas, se hallaron 1076

elementos atipicos que se muestran en la Tabla 4.

Tabla 4. Elementos atipicos publicitarios- fachadas saturadas por publicidad- tipos de
elementos atipicos.

TIPO DE ELEMENTO -
ATIPICO NUMERO
Avisos salientes de la fachadas 583
Mas de un aviso por fachada 493
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Los avisos salientes como elemento atipico publicitario son los de mayor numero
entre los elementos atipicos categorizados, y obedecen a la utilizacion de soportes
que sostienen a los avisos publicitarios haciendo que estos salgan por fuera del
ancho y largo del &rea Util de las fachadas. En muchos casos se presentan en
locales comerciales que no cuentan con un area de fachada dptima, que garantice

una proporcion adecuada entre el aviso y la fachada.

Estos elementos atipicos se componen de diferentes tipos de avisos comerciales
elaborados en diversas clases de materiales, como se muestra en la Tabla 5.

Tabla 5. Elementos atipicos publicitarios- fachadas saturadas por publicidad-
discriminacion de tipos de avisos.

TIPO DE AVISO NUMERO TIPO DE AVISO NUMERO
Dibujos en pared 2.140 Parasoles con publicidad 63
Adhesivos en pared 405 Vinilo 33
Adhesivos en vidrios 359 Pintados en metal 29
Acrilico 171 Letras de metal 23
Pendones 154 Adhesivos en metal 18
Plasticos en pared 151 Digitales en led 10
Carteles 115 Parasoles con publicidad vy 5

soportes en andenes
Panaflex 103 Vallas 2
Luminosos 70 Otros 7

La normatividad local que estipula la utilizacion de la publicidad exterior visual en
el casco urbano de Monteria, no especifica estrategias para controlar y/o regular la
contaminacion visual por publicidad, lo que ha motivado una cultura en el
comercio de la ciudad del uso excesivo de publicidad sobre fachadas,
indiscriminadamente del tipo de aviso publicitario que poseen diversos colores,

materiales y formas afectando negativamente el paisaje urbano.

v' Publicidad con materiales en malas condiciones sobre fachadas: La utilizacién
de avisos publicitarios con materiales de baja calidad y la falta de mantenimiento y
cuidado de sus soportes, por parte de los responsables de los locales y propiedades

horizontales en el area de estudio, generan que los materiales pierdan la tonalidad

41



de sus colores originales, se rasguen, se creen agujeros O grietas y en casos
extremos sus soportes se oxiden, convirtiéndose en elementos atipicos que afectan

al paisaje urbano.

Se resalta que varios avisos publicitarios se encuentran sobre la altura de nivel de
los andenes y que por el estado de condicidén de sus materiales, representan un

riesgo para la salud de los peatones.

Figura 6. Aviso luminoso con soportes Figura 7. Aviso con colores desgastados.
corroidos.

En esta dimension de las 106 fachadas identificadas, se hallaron 156 avisos
publicitarios en condiciones donde sus materiales han perdido las caracteristicas
originales. Ver Tabla 6.
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Tabla 6. Elementos atipicos publicitarios- Publicidad con materiales en malas
condiciones- Tipos de avisos con materiales en malas condiciones sobre fachadas.

ESTADO DE LOS MATERIALES
AVISOS
AVISOS CON | AVISOS CON Agggg;?gs'\' AGRIETADOS,
TIPO DE AVISO COLORES PINTURA OXIDADOS/ RASGADOS O
DESGASTADOS | DESCOLORIDA CORROIDOS CON
AGUJEROS
NUmero NUmero NUmero Ndmero
Panaflex 47 0 11 5
Acrilico 3 0 2 0
Adhesivos en pared 2 0 0 0
Penddn 1 0 0 0
Luminosos 26 0 6 5
Parasol con
publicidad con 2 0 0 0
soportes en
andenes
Parasoles con
publicidad 1 0 1 2
dibujos en pared 0 28 0 0
Pintados en metal 0 8 5 1

v" Publicidad en el espacio publico: En esta dimensién se identificaron solo siete
(07) elementos atipicos. Sin embargo es pertinente revisar su temporalidad en el
contexto del paisaje urbano considerando campafias electorales, eventos como

ferias y fiestas, obras viales, y la promocién de bienes y servicios.

Dentro de los elementos identificados se resalta un pasacalle que anunciaba el
desvio de circulacion de vehiculos por la intervencion de una obra vial, este
elemento atipico se encontraba extratemporal, los cual, pueden generar confusién
y trastornos en la movilidad vehicular. Para el caso de las vallas y avisos tijeras en
andenes son elementos atipicos que ocupan el espacio publico dificultando la

movilidad del peatén y el disfrute del mismo.
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Figura 8. Pasacalle extratemporal de la Figura 9. Aviso tipo tijera en andén.
Alcaldia de Monteria.

Los elementos atipicos encontrados en esta dimension se presentan en la Tabla 7:

Tabla 7. Elementos atipicos publicitarios- Publicidad en el espacio publico- Tipos de
publicidad en el espacio publico identificados.

TIPO NUMERO TIPO NUMERO
Valla en andenes 2 pasacalles extra temporales 1
Avisos tijeras en andenes 3 Publicidad po! ltica extra 1
temporanea

Elementos atipicos no publicitarios:

Considerando el conjunto de elementos atipicos no publicitarios descritos en la
Tabla 3: aires acondicionados sobre fachadas, ductos de ventilacion, antenas de
television, tuberias a la vista, parasoles sobre el espacio publico, postes saturado
con redes de cableado, chimeneas irregulares y/o sin mantenimiento, ventas
estacionarias informales sobre el espacio publico se contabilizaron 924, los cuales

se agruparon por dimensidn conforme se presenta en el Grafico 2.
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CATEGORIZACION POR DIMENSION DE ELEMENTOS ATIPICOS
NO PUBLICITARIOS IDENTIFICADOS EN LAS CALLES 31-41
ENTRE CARRERAS 1ERA Y 4TA-MONTERIA 2016

NUmero de elemento s atipicos

Equipamiento Ocupacion informal Estructuras con
sobrepuesto a la del espacio publico cableado en el
fachada espacio publico

Dimension

Grafico 2. Categorizacion por dimensién de elementos atipicos no publicitarios
identificados en las calles 31-41 entre carreras 1°® y 4 -Monteria 2016.

v Equipamiento sobrepuesto a la fachada: La presencia de equipamiento sobre las
fachadas de los establecimientos comerciales, bancos, instituciones educativas,
hoteles y residencias, provienen de la ausencia técnica en las instalaciones de los
mismos (Rivera 2013), la falta de espacios en los locales y edificaciones para su
correcta ubicacion o la ausencia de cerramientos que oculten su presencia sobre las

fachadas.

Estos también afectan la visualizacion del paisaje urbano, ya que se encuentran
instalados a alturas sobre los niveles peatonales que interactian de una forma
directa con los usuarios y residentes del centro de la ciudad. La Tabla 8, muestra la

cantidad de los equipamientos identificados sobre las 183 fachadas afectadas.

45



Tabla 8. Elementos atipicos no publicitarios- Equipamiento sobrepuestos a la fachada-
tipos de equipamiento identificado en el area de estudio.

TIPO NUMERO TIPO NUMERO
Aires acondicionados
sobre fachadas

181 Ductos de ventilacion 14

Parasoles con soportes

Antenas de television 103 sobre andenes 2
Tuberias a la vista sin 78 Chimeneas: irregulares 0
mantenimiento y/o sin mantenimiento

El elemento atipico chimeneas irregulares y/o sin mantenimiento no se identifico
en el &rea de estudio; sin embargo, este elemento atipico fue considerando
inicialmente debido a su presencia en otros sectores de la ciudad de Monteria, su
relacién en otros estudios (Rosso et al. 2015) y sugerencia de los expertos

consultados.

Los aires acondicionados como elemento atipico caracteristico de las edificaciones
de varios pisos de altura como hoteles, centros administrativos, ejecutivos y
residenciales, asi mismo de locales comerciales. Se resalta la saturacién de una
fachada de hotel ubicado en las calles 37 entre carreras 3™ y 4% el cual, tiene

instalado 17 unidades de aire acondicionado en la fachada frontal.

g

Figura 10. Aires acondicionados en Figura 11. Antenas y aires en fachada.
fachada.
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v Ocupacion informal del espacio publico: Las ventas estacionarias informales
que pertenecen a esta dimension, se constituyen en un elemento atipico muy
caracteristico del paisaje urbano del centro de la ciudad de Monteria. En su mayor
parte surgieron de la ocupacion ilegal del espacio publico por parte de residentes
locales e inmigrantes de otros municipios, estos se caracterizan por la venta de
diversos bienes y servicios (venta de zapatos, ropa, equipos electronicos,
audiovisuales, articulos de hogar, bebidas y alimentos, etc.) ubicados sobre las vias

de las calles, carreras y andenes (Caraballo y Chevel 2013).

Algunas de las actividades que realizan los propietarios de las ventas estacionarias
informales para las ofertas de sus servicios como el desempaque de mercancias, la
preparacion de alimentos y bebidas. Siendo la preparacion de alimentos y bebidas
de las més impactantes debido a la generacién de aguas residuales y residuos
solidos que influyen en precarias condiciones sanitarias puesto que estos son
dispuestos sobre el espacio publico (vias y andenes) como consecuencia de las

limitaciones de acceso a los servicios publicos

Figura 12. Ventas estacionarias Figura 13. Venta estacionaria informal
informales sobre la via. ocupando andén.

Las ventas estacionarias informales son unos de los factores que han ocasionado la
pérdida del espacio publico en el area centro de la ciudad de Monteria ya que

dificultan la movilidad para el peaton, la bicicleta y vehiculos (Garnica 2009,
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2013). Debido a su ubicacion espacial, objetos que muestran hacia el espacio
publico como los mostradores, rejillas, sombrillas y mercancia, y su numerosa
presencia en los sitios de disfrute del espacio publico entre las calles 31 y 37 con
carreras 1°® y 3™ se constituyen en elementos atipicos porque saturan el paisaje
urbano, ocultando la arquitectura de las edificaciones y una visualizacién correcta
del entorno urbano de esta zona. Para este elemento atipico se identificaron un

total de 316 ventas estacionarias informales sobre el espacio publico.

v’ Estructuras con cableado en el espacio publico: Los elementos atipicos como
los postes saturados con redes de cableado que pertenecen a esta dimensién, son
producto de la desmedida instalacién de lineas de television, trasmision de energia,
telefonia e internet por parte de los operadores de estos servicios publicos, y que se
identifican por los cables en varias direcciones, cables sueltos, y otros como
objetos adheridos a su estructura (Méndez 2013; Rivera 2013), Se identificaron

214 estructuras con cableado entramado sobre el espacio publico.

Figura 14. Poste con cables en varias Figura 15. Poste con cables sueltos.
direcciones.

La Tabla 9 muestra las caracteristicas de los postes con redes de cableado

identificados:
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Tabla 9. Elementos atipicos no publicitarios- Estructuras con cableado en el espacio
publico- Postes con redes de cableado saturado identificados.

TIPO NUMERO TIPO NUMERO
Postes con cable suelto
Postes con cable suelto y en 1 ias direcci )
varias direcciones 86 y en varias direcciones
con grafitis
Postes c(tj)_n caples en varias 25 Objetos adheridos 16
irecciones
Postes con cables sueltos 1

3.2. ZONAS QUE POSEEN CONFLICTO POR CONTAMINACION VISUAL
EN EL AREA DE ESTUDIO

3.2.1.Densidad de elementos atipicos publicitarios y no publicitarios en el area
de estudio
Como resultado de la espacializacion de las variables de elementos atipicos
publicitarios y no publicitarios, se presenta a continuacion la cartografia tematica
de la densidad de elementos atipicos publicitaros (Figura 16) y de la densidad de
elementos atipicos no publicitarios (Figura 17).

Estos mapas muestran la zonificacion empleando una escala semaforo para
densidad baja, media y alta de las entidades de puntos en los que fueron
representados los elementos atipicos publicitarios y no publicitarios, haciendo
una representacion abstracta de la saturacidn de las variables estudiadas. En el
Anexo 10 se detallan las particularidades de los tramos para las densidades
determinadas de elementos atipicos, los valores y clasificacion de las densidades
de los tramos de calles y carreras se encuentran en el Anexo 11.
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El area de estudio presenta un uso de suelo mixto, donde la densidad de elementos
atipicos publicitarios y no publicitarios es variada debido a que existen sectores
donde los locales, establecimientos comerciales y las ventas estacionarias informales
ofrecen bienes y servicios que para la zona entre las calles 31-37 con carreras 1™ - 4
se diferencia por la venta de ropas, calzados, accesorios, ventas de aparatos
electronicos y de oficina, edificios de entidades del Estado, hoteles, Gtiles para el
hogar, super mercados, espacios de areas verdes como parques y plazas. Para la zona
comprendida entre 38-41 con carreras 1 - 4" es un sector caracterizado por la oferta
de ventas de partes de automotores y servicios de talleres, ventas de productos
agroindustriales, fabricas metalmecanicas, bodegas recicladoras, ventas de maderas,

bancos, vidrierias, bodegas distribuidoras y hoteles.

Segln la informacion presentada en la Anexo 10, los tramos con densidad alta y
media de elementos atipicos publicitarios (24 y 33 que ocupan un porcentaje del area
de vias de calles y carreras en 33% y 46 % respectivamente) Yy los tramos con
densidad alta y media de elementos atipicos no publicitarios (15 y 23 que ocupan un
porcentaje del area de vias de calles y carreras en 22% y 29 % respectivamente) son
los de mayor nimero y cobertura del area de estudio, y la tendencia es que los tramos
con densidad media se conviertan en altos sino se implementan medidas correctoras

que despejen el paisaje urbano.

Los gobiernos municipales de los ultimos nueve afios han implementado la Politica
Publica de Ciudades Amables, para la recuperacion e intervencion del espacio
plblico, principalmente en las carreras 1%, 3*® y 4" donde se reubicaron las ventas
estacionarias informales en modernos mobiliarios urbanos, se construyeron nuevos
kilometros de vias en pavimento y andenes para la movilidad de los peatones Taborda
& Alvarez (2015). Esta estrategia publica ha presentado retrasos en la carrera 2% y
calles del area de estudio, debido a que en ellas existen mayormente la ocupacion
informal de vias y andenes por ventas estacionarias informales y ambulantes, lo que

ha ocasionado historicamente conflictos de intereses por la proteccion al derecho

52



fundamental del trabajo de los duefios y trabajadores que alli desempefian actividades

en esta zona comercial (Corte Constitucional de Colombia 1999).

Se resaltan los tramos comprendidos entre las calles 35 y 37 con carrera 1°® que
presentan una densidad baja, siendo esta zona uno de los espacios intervenidos por el
gobierno municipal 2012-2015 donde se construyeron obras como la plaza cultural
del Siny, la intervencion de la Plaza de Mercado los Cuatro Patios y la construccion
del Centro Cultural y Artesanal de Monteria (Alcaldia de Monteria 2015). En
particular el tramo comprendido entre las calles 36 y 37 con carrera 1*® durante el
desarrollo de la fase de campo de este trabajo presentaba estructuras temporales de

cerramiento de obra.

}

-
W\

Figura 18. Carrera 1°® entre calles 35 y 36; Plaza de mercado los cuatro patios.

3.2.2.Zonas afectadas por densidad alta de elementos atipicos publicitarios y no
publicitarios.

La determinacion de tramos con densidad alta de elementos atipicos publicitarios

y no publicitarios demuestra que existen zonas que poseen conflictos por

contaminacion visual. En estos tramos se hallaron elementos atipicos para cada

una de las dimensiones de la categorizacion, y donde se rectifica que los

elementos atipicos de mayor predominancia en la zona de estudio son las
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fachadas saturadas y en la ocupacion informal del espacio publico. También
existen tramos que poseen tanto la densidad alta de elementos atipicos
publicitarios como la densidad alta de elementos atipicos no publicitarios, siendo
zonas que requieren priorizacion en la implementacion de estrategias de
descontaminacion visual. En la Tabla 10 se indican los tramos con alta densidad

comunes a las dos variables estudiadas conforme lo descrito en el numeral 2.3.1.

Tabla 10. Tramos con alta densidad comun en la zonificacion de elementos atipicos
publicitarios y no publicitarios

DENSIDAD ALTA | DENSIDAD ALTA
CEELEMENTOS | OE ELEMENTC:
PUBLICITARIOS | PUBLICITARIOS
NUMERO | CALLE | CARRERA VALOR VALOR
1 34-35 3 0,284 0,293
2 35 23 0,289 0,639
3 35-36 2 0,273 0,455
4 36 2--3 0,274 0,375
5 36-37 2 0,817 0,446
6 36-37 3 0,625 0,305

La informacioén discriminada de los tramos con densidad alta de afectacion se encuentra

en las siguientes Tabla 11 y Tabla 12.
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Tabla 11. Discriminacion de tramos con densidad alta de afectacion para elementos

atipicos publicitarios.

TRAMO ELEMENTOS ATIPICOS PUBLICITARIOS
Dimensiones
. Valor de Fachadas saturadas Publicidad con materiales en malas PubI|C|da(_j
Numero | Calle | Carrera - L . en el espacio
densidad de publicidad condiciones P
publico
Tipo de elemento atipico y nimero
Avisos Mas de
salientes | unaviso
1 34 12 0,310 08 24
Avisos Mas de Aviso con colores
2 34 3—4 0,346 salientes | unaviso desgastados
11 06 01
s | wesae [ AL T AL
3 35 2—3 0,289 salientes | unaviso g P
03 oxidados
09 06
01
Avisos Mas de Avi. Con pintura ?glbftgg
4 36 2—3 0,274 salientes | un aviso Desgastados P
oxidados
09 08 01
01
Avisos Mas de Aviso con colores
5 37 2—3 0,390 salientes | un aviso desgastados
13 11 02
Avisos Mas de Aviso con colores
6 38 1—2 0,275 salientes | un aviso desgastados
19 14 02
Avisos Mas de Aviso con colores Pl;gllliii'g:d
7 39 2—3 0,408 salientes | unaviso desgastados Extratemporal
10 15 01 o1
Avisos Mas de Aviso con colores
8 34—-35|2 0,275 salientes | un aviso desgastados
18 11 03
Avisos Mas de Aviso con colores
09 38—39 |1 0,316 salientes | un aviso desgastados
11 10 03
Avisos Mas de Aviso con colores
10 35—36 2 0,273 salientes | unaviso desgastados
11 08 02
. . Colores Pintura Soportes
Avisos Mas Qe Desgasta descolorida | Oxidados
11 36—37 2 0,817 salientes un aviso
Dos 22 04
22 10
08
Avisos Mas de Aviso con colores
12 39—40 2 0,273 salientes | un aviso desgastados
13 08 01
0531 Avisos Mas de Aviso con colores
13 32—33 3 ' salientes | un aviso desgastados
22 11 01
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Continuacién Tabla 11.

TRAMO .
ELEMENTOS ATIPICOS PUBLICITARIOS
Dimensién
. Valor Fachadas saturadas Publicidad con materiales en malas Publlmdac_j
Numero | Calle | Carrera - . . en el espacio
densidad de publicidad condiciones g
publico
Tipo de elemento atipico y nimero
Avisos Mas de
14 33—-34 3 0,282 salientes | un aviso
16 10
Avisos Mas de 'g‘.’;;’
15 34—35 3 0,284 salientes | un aviso jera
sobre andén
15 16
01
s | e | Cores [Rasato | Sorors
16 35—36 3 0,435 salientes | unaviso d :
12 12 dos agujeros 02
06 01
. . Colores | Pintura | Rasgados
Avisos Mas de Soportes
17 36—37 3 0,625 salientes | unaviso | DeS03sta | Descolo 02 Oxidados
17 09 Dos rida 04
10 01
Avisos Mas de Avi .con colores Auvi. Con soportes
18 37—38 3 0,355 salientes | unaviso Desgastados oxidados
12 11 02 02
. . Colores Pintura Soportes
Avisos Mas de - -
19 38—39 3 0,503 salientes | unaviso Desgasta descolorida Oxidados
Dos 07 02
15 13
02
posss | wisas | S | e o5 | Somrs | e
20 40—41 3 0,383 sallfgtes un i;)/lso dos 01 01 sobre andén
04 01
Avisos Mas de Soportes
21 32—33 4 0,399 salientes | unaviso Oxidados
12 08 01
Avisos Més de
22 33-34 4 0,344 salientes | unaviso Colores desgastados
01
21 11
Avisos Mas de Soportes
23 35—36 4 0,312 salientes | unaviso Oxidados
13 10 01
Avisos Mas de Rasgado o con agujeros
24 3738 4 0,321 salientes | un aviso g o
16 08 01
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Tabla 12. Discriminacion de tramos con densidad alta de afectacion para elementos
atipicos no publicitarios.

TRAMO <
ELEMENTOS ATIPICOS NO PUBLICITARIOS
Dimensién
Ocupacion
Valor Equipamiento sobrepuestos informal_ Estructura con
Namero | Calle | Carrera . del espacio cableado en el
densidad en las fachadas Lo A
publico espacio publico
Tipo de elemento atipico y nimero
. Tuberias Ventas Postes con redes
Aires Antenas ala estacionarias de cableado
1 33 1—2 0,371 Acondicionados . ;
16 02 vista informales saturado
10 08 03
. Tuberias
Alres Ductos ala
2 34 2—3 0,302 Acondicionados . 11
06 01 vista
01
. Tuberias
Aires Antenas ala
3 35 12 0,375 Acondicionados . 36 5
o1 02 vista
04
Aires Tuberias
L Antenas | Ductos ala
4 35 2—3 0,639 Acondicionados 07 03 vista 23 4
04
01
36 12 0,408 48
36 2—3 0,375 23
Aires Antenas
7 36 3--4 0,479 Acondicionados 16 3
02
02
Aires
8 37 3—4 0,418 Acondicionados 4
17
9 31--32 2 0,269 Tuberlagii la vista 13 2
. Tuberias
Aires Antenas ala
10 32—33 2 0,266 Acondicionados . 6 5
03 vista
03
01
11 |s33 | 2 | 0359 Tuberias a a vista 28 2
. Tuberias
Aires Antenas | Ductos ala
12 35—36 2 0,455 Acondicionados . 26 3
03 01 vista
01
01
. Tuberias
Aires
13 36—37 2 0,446 Acondicionados Antenas a la 23 4
02 vista
01
06
. Tuberias
Aires Antenas | Ductos ala
14 34—35 3 0,293 Acondicionados . 6
03 06 vista
14
04
Aires Tuberias
15 36—37 3 0,305 Acondicionados a la vista 4
06 11
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De los tramos afectados por la clase de densidad alta de elementos atipicos

publicitarios y no publicitarios se resalta lo siguiente:

Los ocho (08) tramos con densidad alta de elementos atipicos publicitarios y dos
(02) tramos con densidad alta de elementos atipicos no publicitarios que estan
sobre la carrera 3" conforman la zona de mayor conflicto por contaminacion
visual del &rea de estudio.

Los tres (03) tramos con densidad alta de elementos atipicos no publicitarios y uno
(01) tramo de elementos atipicos publicitarios que estan sobre la calle 36, son los
de mayor conflicto por contaminacién visual entre los tramos de las calles.

El tramo de la calle 36—37 con carrera 2% perteneciente a los elementos atipicos
publicitarios es el de mayor valor por densidad alta (0,817 EA.m™) de afectacién

del &rea de estudio.

Los tramos de las calles y carreras afectados por la densidad alta de elementos
atipicos publicitarios se deben principalmente a las fachadas saturadas de publicidad,
sequidos de la publicidad con materiales en malas condiciones, resultado de que en la
ciudad no se haya reglamentado una normativa que controle la publicidad exterior
visual, particularmente en direccionamientos como el nimero y area de los avisos
segun criterio de proporcionalidad sobre las fachadas, la calidad de los materiales, y

el disefio en la tipologia de formas y colores.

La densidad de elementos atipicos no publicitarios refleja una caracteristica particular
de la evolucion histérica del paisaje urbano del centro de la ciudad de Monteria
debido a que los tramos que presentan una densidad alta, es ocasionada en mayor
medida por la saturacion de las ventas estacionarias informales que se encuentran
sobre las vias y andenes de estos tramos. Resaltandose las areas criticas de los tramos
de la calle 35 con 1°® y 3°? |a calle 36 con 1°® y 4% la carrera 2% con calles 31-34 y
calles 35- 37; estas zonas corresponden a la dindmica monocéntrica (Garnica 2009)

de la cual se origino el crecimiento urbano de la ciudad de Monteria.
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Figura 19. Calle 34 entre carreras 1y 2% Fachadas saturas con publicidad.

Asi como, la ocupacion del espacio publico debido al hacinamiento que presentaba la
Plaza de Mercado de los cuatro patios (Bustamante & Mendez 2012); la proliferacion
del comercio informal producto de procesos de migracion del campo a la ciudad y

pocas ofertas de trabajo (Sofan & Giraldo 2000), aunado a el control omiso de los

gobiernos locales para la proteccion del espacio publico fendmeno que se acrecento
entre las décadas de los 1970-1990.

Figura 20. Carrera 2" entre calles 33y  Figura 21. Calle 35 entre carreras 2% y 3":
34: ventas estacionarias informales. ventas estacionarias informales.
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3.3. LINEAMIENTOS ESTRATEGICOS PARA EL CONTROL Y
PREVENCION DE LA CONTAMINACION VISUAL EN EL CENTRO DE
LA CIUDAD DE MONTERIA.

Debido a la existencia de densidad alta de elementos atipicos publicitarios y no
publicitarios que afectan el paisaje urbano y el espacio publico generando zonas criticas
en el area de estudio, es necesaria la aplicacion de medidas como los lineamientos
estratégicos para que se mitiguen y corrijan aquellos factores que por su saturacion
generan contaminacion visual. Los lineamientos estratégicos propuestos por esta

investigacion son los siguientes presentados en la Tabla 13.
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Tabla 13. Matriz de lineamientos estratégicos de descontaminacion visual.

PROBLEMATICA
IDENTIFICADA

NORMATIVA
NACIONAL Y/O LOCAL

DIMENSION
RELACIONADA

ESTRATEGIA PROPUESTA

Densidad alta de elementos
atipicos publicitarios

e Ley 140 del afio 1994
e Acuerdo 029 del afio 2008

e Decreto 0442 del afio

2011

e Cartilla del Espacio

Publico de Monteria del
afo 2011

1.1. Fachadas saturadas de

publicidad

1.2.Publicidad con
materiales en malas
condiciones

1.3.Publicidad en el espacio
publico

1.1. La ciudad de Monteria debe tramitar a través del
concejo municipal una normativa que regule la
publicidad exterior visual, con fines de prevenir y
controlar la contaminacion visual, donde se
estipulen las pautas para definir entre otros: niumero
de avisos permitidos por fachadas de locales o
establecimientos (propiedad horizontal), el &rea
méxima de la publicidad segin un criterio de
proporcionalidad de ocupacion del &rea de las
fachadas; la uniformidad de colores y formas segun
la arquitectura de los locales o establecimientos; la
creacion de un comité de vigilancia y proteccion del
paisaje urbano y la identificacién e inventario de los
lugares 0 zonas de interés paisajisticos de la ciudad.

1.2. Los materiales que conformen la publicidad
exterior visual, deben ser de Optima calidad que
soporten las condiciones atmosféricas locales y que
garanticen una seguridad técnica en su instalacion.

1.3. Se deben establecer los lugares, sitios,
elementos del espacio publico y del paisaje urbano,
donde se prohiba la instalacion publicidad exterior
visual teniendo en cuenta criterios de distancias y de
seguridad.
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Continuacién Tabla 13.

PROBLEMATICA
IDENTIFICADA

NORMATIVA
NACIONAL Y/O
LOCAL

DIMENSION
RELACIONADA

ESTRATEGIA PROPUESTA

Densidad alta de elementos
atipicos no publicitarios

Decreto 1504 del afio
1998

Acuerdo 029 del afo
2008

Cartilla del Espacio
Publico de Monteria del
afo 2011

2.1.

Equipamiento

sobrepuestos en las fachadas

2.2. Ocupacion informal del
espacio publico

2.1. La secretaria de planeacion municipal de
Monteria, con el apoyo de las curadurias urbanas
debe estructurar y expedir normas técnicas de
planeacion urbana para controlar la instalacion de
equipamientos sobrepuestos en las fachadas de los
establecimientos comerciales, residencias y edificios
del centro de la ciudad de Monteria, basados en el
uso de barreras visuales, cerramientos adecuados, vy
columnas falsas acorde al tipo de edificacion
existente.

2.2. Fortalecer y crear nuevos programas para la
recuperacién y cuidado del espacio publico con el
fin de realizar la reubicacion de las ventas
estacionarias informales, es espacios que garanticen
condiciones minimas de salubridad y acceso a
servicios publicos domiciliarios, ya sea por medio de
la adquisicion de lotes o la construccion de
edificaciones, para la descongestion del espacio
publico (como las vias y andenes del centro de la
ciudad).

Renovacion de las estaciones de ventas con
mobiliarios urbanos modernos que se acoplen a los
nuevos espacio recuperados en los casos gque sean
posibles y capacitar a los comerciantes en el manejo
de residuos solidos, liquidos y manipulacion de
alimentos.
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Continuacién Tabla 13.

PROBLEMATICA
IDENTIFICADA

NORMATIVA NACIONAL
Y/O LOCAL

DIMENSION
RELACIONADA

ESTRATEGIA PROPUESTA

Densidad alta de elementos
atipicos no publicitarios

e Decreto 1504 del afio
1998

e Acuerdo 029 del afio 2008

e Cartilla del Espacio Publico
de Monteria del afio 2011

2.3.  Estructuras
de cableado en el
espacio publico

2.3. El gobierno municipal debe crear
programas con las empresas prestadoras de
servicios publicos que utilizan las estructuras de
soportes, como postes para la instalacion de sus
redes de cableado, con el fin de proyectar metas
de subterranizacion del cableado aéreo; realizar
acciones de mantenimiento preventivo para
eliminar los cables sobrantes o sueltos y
materiales adheridos en los postes.
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4. CONCLUSIONES

Como aporte de este trabajo se propone entender la contaminacion visual como: “la
generada por la saturacion de la informaciéon visual en el paisaje urbano por
elementos atipicos de caracter publicitario y no publicitario que no se ajustan a

criterios legales y de diseno”.

Se identificaron 1239 elementos atipicos publicitarios; agrupados principalmente en
la dimension: fachadas saturadas por publicidad, cuantificandose 724, resaltandose el
elemento atipico avisos salientes de las fachadas como el de mayor presencia en el
area de estudio, para un total de 583.

Dentro la variable de elementos atipicos no publicitarios, el elemento atipico
predominante corresponde a las ventas estacionarias informales para un total de 316,

asentadas principalmente sobre la carrera segunda.

Las ventas estacionarias informales son un agente generador de contaminacion visual,

siendo representativas del paisaje urbano del centro de la ciudad de Monteria.

La saturacidn de elementos atipicos publicitarios y no publicitarios en el centro de
la ciudad de Monteria, genera zonas con densidad alta, haciendo que estos tramos

puedan catalogarse como contaminados visualmente.
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La presencia en el area de estudio de los elementos atipicos publicitarios y no
publicitarios puede estar relacionada entre otros aspectos a la falta de una
normativa local estricta y clara para la regulacién, seguimiento y control de la
publicidad exterior visual y la ubicacion de elementos no arquitectonicos en la
fachadas y estructuras de servicios publicos asi como, por las deficiencias en las
estrategias de seguimiento y control empeladas ante los procesos de ocupacion

informal del espacio publico sucedidos en el siglo XX en la ciudad de Monteria.

Las estrategias de prevencion y control de la contaminacion visual deben
orientarse en el desarrollo de alternativas que despejen la saturacion del paisaje
urbano del centro de la ciudad de Monteria e impulsarla como un atractivo visual

para los ciudadanos y visitantes.

Este trabajo es la primera aproximacién exploratoria para el tema de
contaminacion visual en la ciudad, haciendo posible que las variables analizadas

en el area de estudio, sean complementadas con nuevos conceptos y metodologias.

Por medio de la identificacion de los elementos atipicos se pudo establecer zonas
con densidad alta de agentes que inciden en la generacion de contaminacion
visual, demostrando asi que el area de estudio necesita una intervencion guiada a
fomentar estrategias para descontaminar visualmente el paisaje urbano del centro

de la ciudad de Monteria.
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5. RECOMENDACIONES

A las autoridades de gobierno y ambientales de Monteria:

o Seguir los lineamientos planteados en la investigacion para la implementacion de
medidas que descontaminen visualmente el paisaje urbano del centro de la

ciudad de Monteria.

o Apoyar estudios de contaminacién visual para la determinacion de percepcion de
los ciudadanos respecto a los elementos atipicos publicitarios y no publicitarios

en el centro de la ciudad y demas areas de importancia comercial.

o Realizar campafias de concientizacion a los ciudadanos y duefios de los
establecimientos comerciales, residencias y edificios sobre el cuidado del paisaje
urbano para controlar los elementos atipicos publicitarios y no publicitarios, con
el fin de lograr que el centro y demés zonas del casco urbano de la ciudad de

Monteria se genere una identidad escénica positiva.

A la comunidad cientifica y académica:

o Continuar con el fortalecimiento de los estudios para la determinacion de la
contaminacion visual en las diferentes zonas de importancia comercial y de

encuentro social de la ciudad de Monteria.
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Validar informacion con profesionales capacitados que manejen el tema de
desarrollo urbano de la ciudad y con conocimiento de las variables que causan
contaminacion visual.

Complementar con estudios de percepcion visual en los ciudadanos, los

resultados primarios de esta investigacion en el &rea centro de la ciudad de
Monteria.

Disefar indicadores de contaminacion visual para la incorporacion en

instrumentos de planificacion publica.
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Anexo 1. Lista de perfiles de los expertos consultados

EXPERTO PROFESION OCUPACION
Rosana Garnica Berrocal Arquitecta-  Planificadora | Docente de tiempo
urbana completo del programa de
Geografia de la
Universidad de Cordoba,
Monteria
Yhonattan Mendez Nobles | Ingeniero  Sanitario  y | Docente programa
Ambiental Ingenieria  Sanitaria y
Ambiental de la
Universidad Pontificia

Bolivariana de Monteria

Luis Eduardo Puche

Morales

Arquitecto Planificador

Profesional especializado
en la Curaduria Urbana
Segunda de Monteria

Willys Zufiiga Morales Licenciado en Ciencias | Secretario del cuerpo de
Naturales y Educacion | Policia Ambiental de la
Ambiental- Agente de | Policia Metropolitana de

Policia Monteria
Ana Sandoval Ganen Ingeniero  Sanitario y | Docente catedratica
Ambiental Universidad de Cdrdoba,

Monteria
Aleyda Espitia Morelo Administradora para el | Docente Universidad del

Desarrollo Regional

Sind, Monteria

Gabriel Rivera Céspedes

Arquitecto

Docente del Programa de
Ingenieria  Sanitaria 'y
Ambietal de la Universidad
de La Salle, Bogota D.C.
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Anexo 2. Cuestionario de validacion de conceptos, variables y categorias con expertos

CUESTIONARIO

Para efectos de esta investigacion se adoptaron los siguientes conceptos,
ajustandose a las condiciones de Monteria y el desarrollo que ha presentado
el centro de la ciudad:

Contaminacién visual: es la generada por la saturacién de informacion
visual en el espacio urbano por Elementos Atipicos de carécter publicitario
y no publicitario que no se ajustan a criterios legales y de disefio.

Elementos Atipicos: Segun Rivera (2013) son aquellos objetos que no
pertenecen a la estructura fisica original del espacio urbano y que por sus
caracteristicas de ubicacidn, tamafio, estado, namero, colores y orden
inciden negativamente en la visualizacion del espacio publico.

1. ¢Usted considera que los conceptos definidos anteriormente, se
ajustan a las implicaciones del fendmeno de la contaminacion visual y los
elementos que inciden en la generaciéon de esta? Si usted tiene un aporte
adicional a lo enunciado por favor indiquelo:

Contaminacion visual:

Elementos Atipicos:
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2. Mediante la investigacién se pretende identificar aquellos objetos que no pertenecen
a la estructura fisica original del espacio urbano y que por sus caracteristicas de
ubicacion, tamafio, estado, numero, colores y orden inciden negativamente en la
visualizacion del espacio publico en el area de estudio, para ello se necesita
establecer y priorizar los Elementos Atipicos.

En la Tabla 1 se listan elementos comunes que se encuentran en las zonas urbanas
de Monteria sobre fachadas y el espacio publico y que pueden ser considerados
como Elementos Atipicos. Por favor indique si usted considera que dichos elementos
incidiran en la contaminacion visual de un &rea determinada.

Tabla 1. Lista de elementos identificados en la zona urbana de Monteria

Genera Contaminacion Visual
Elementos Urbanos

Sl NO

Postes con redes de cableado saturado

Avisos publicitarios salientes de las fachadas

Mas de un aviso publicitario en la fachada

Avisos publicitarios con soportes corroidos,
colores gastados y/o pintura deteriorada

Publicidad politica extra temporanea en paredes y
fachadas

Carteles en fachadas y paredes

Venta estacionarias informales en el espacio
publico

Chimeneas o tuberias sobrepuestas a la edificacion
original

Equipos de aire acondicionado y ducto de
ventilacion en fachadas

Antenas de television sobre fachadas

Vallas sobre azoteas

Mobiliario urbano deteriorado o sin mantenimiento
(Mogadores, cabinas telefénicas, sefiales viales,
bancas)

Parasoles con publicidad

Parasoles con soportes en el espacio publico

Dibujos no autorizados (Grafitis)

Pasacalles extra temporales

Avisos tipo tijera y vallas sobre andenes
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En caso que usted considere pertinente incorporar al listado presentado en la tabla 1
nuevos elementos que puedan ser generadores de contaminacion visual, favor indiquelos

en la tabla 2.

Tabla 2. Elementos Atipicos propuestos

Elemento Atipico Observaciones
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3. Para la operacionalizacion de las variables en la identificacion y anélisis de los Elementos
Atipicos, se realizd la clasificacion que se muestra en la Tabla 3 que determina la manera
como los Elementos Atipicos se localizan en el ambiente urbano. En ella se muestra la
variable a estudiar, su dimensién, los Elementos Atipicos que pertenecen y un parametro que
facilita su hallazgo en la fase de campo.

Tabla 3. Clasificacidén de Elementos Atipicos

VARIABLE DIMENSION ELEMENTO ATIPICO PARAMETROS
*Si las fachadas poseen al
menos uno de  estos
Elementos Atipicos.
*Tipos de avisos en
*Avisos salientes de la Zichad;;e%endo;es, \(jilctj)ruijooss
Fachadas fachada . o .
adhesivos en vidrios, avisos
saturadas de luminosos (acrilicos
publicidad *Mas de un  aviso ’
publicitario por fachada pgn_aflex), letras en metal,
digitales en led, pintados en
metal, Vallas en azoteas,
Parasoles con publicidad y
carteles.
*Avisos  con  soportes
corroidos
E'Iai?;e;(r:;gs Publici_dad con _ _ o _
L materiales en *Avisos con pintura | *Oxidacion en materiales
publicitarios .
malas descolorida.
condiciones sobre *Colores desgastados
fachadas *Avisos con  materiales

agrietados, rasgados y/o con
agujeros

Publicidad en el
espacio publico

*Carteles en paredes

*Publicidad politica extra
temporanea.

*Avisos tipo tijera sobre
andenes.
*Pasacalles
temporales
*Vallas en andenes

extra-

*Estructura sobre andenes

*Soportes  en
arboles

postes Y

*Publicidad (Dibujos y
avisos) sobre estructura de
metal y de madera
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VARIABLE

DIMENSION

ELEMENTO ATIPICO

PARAMETROS

Elementos
Atipicos no
publicitarios

Equipamiento
sobrepuestos a la
fachada

*Chimeneas

*Aires acondicionados,

*ductos de ventilacion

*Antenas de televisién

* Tuberias

*Parasoles sobre el espacio
publico

*Tuberias a la vista sin
mantenimiento

*Tuberias con grietas o
agujeros

*Chimeneas sin
mantenimiento

*Chimeneas con depdsitos
de grasas y suciedad

*Chimeneas con soportes a
estructuras como postes o
arboles

*chimeneas irregulares
* Antenas de television
*Ductos de ventilacién
* Aires acondicionados
sobre fachadas *Ocupan
area del espacio pubico sin
permiso, por estructura fija

metalica y de madera.

* Poseen estructuras en
andenes

Ocupacion
informal del
espacio publico

*Ventas estacionarias
informales sobre el espacio
publico

*Qcupan é&rea del espacio
pubico sin  permiso, por
estructura fija metalica y de
madera.

*Poseen mostradores, rejillas,
sombrillas, parasoles, manteles
y mercancia.
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VARIABLE DIMENSION ELEMENTO ATIPICO PARAMETROS
*Cuando no presentan orden
en el tramado de las redes que
se le instalan.

Estructuras con
Elementos cableado *Postes saturado con redes de | *Poseen grafitis.
Atipicosno |en el espacio | cableado
publicitarios publico *Presentan cables sueltos.

*Postes que reciben cables en
mas de dos direcciones

Favor indiquenos a continuacion sus observaciones, sugerencias, 0 comentarios
referentes a la clasificacion establecida para las variables, dimensiones y pardmetros que
se asocian a los Elementos Atipicos:
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Anexo 3. Constancia de revision.

CONSTANCIA DE REVISION

Yo, , titular de la

Cédula de Identidad N° , de profesion

, ejerciendo actualmente

como , en la Institucion

Por medio de la presente hago constar que he revisado conceptos, categorias y variables
que fundamentan el desarrollo del trabajo de grado a los efectos de su aplicacién
ejercidos en el proyecto de grado titulado “Analisis de la contaminacién visual generada
por elementos atipicos en la zona centro de la ciudad de Monteria”, para optar al titulo
de Ingeniero Ambiental de la Universidad de Cordoba.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes
apreciaciones. Favor indique con una equis.

EXCELENT

ITEM REGULAR | ACEPTABLE | BUENO E

Presentacion del
instrumento

Congruencia de Items

Redaccion de los Items

Claridad y precision

Pertinencia

En , a los dias del mes de del

Firma
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Anexo 4.Ficha de campo para georreferenciacion de elementos atipicos para analisis de fachada

FICHA DE CAMPO 1: GEORREFERENCIACION DE ELEMENTOS ATIPICOS
PARA ANALISIS DE FACHADAS

FECHA:

DIRECCION:
LADO:

MANZANA:

TOPONIMIA:

N° DE PUNTO:

N° DE FOTO:

COORDENADAS

(N.W)

Elementos Atipicos asociados a publicidad

Elementos Atipicos asociados a publicidad con
materiales en malas condiciones sobre fachadas

excesiva
Nombre Cantidad Tipo
Nombre Cantidad Avisos con soportes
Avisos salientes de las | Cantidad Tipo oxidados/corroidos

fachadas: ASF

Avisos en panaflex: APLX

Avisos Pintados en metal:
APM

Avisos luminosos: AL

Avisos en acrilico: AA

Avisos en vinilo: AVI

AVisos en letras de metal:
ALM

Avisos digitales en led: ADL

Avisos de plastico en pared:
APLA

Pendones: PD

Adhesivos en vidrio: ADV

Adhesivos en pared: ADHP

Adhesivos en metal: ADM

Carteles: CR

Vallas / Vallas en
azotea:VAL- VA

Parasoles con publicidad: PP

Dibujos en pared: DP

Parasoles con publicidad y con
soportes sobre andenes: PPSA

Otros

* Cuando haya un solo aviso por fachada tomar

fotografia.

Avisos con pintura
descolorida

Avisos con colores
desgastados

Avisos con materiales
grietados, rasgados y/o

con agujeros
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Continuacién anexo 4.

Elementos Atipicos asociados a equipamiento
sobrepuestos a la fachada

Nombre

Cantidad

Tuberias a la vista sin
mantenimiento

Tuberias con grietas o
agujeros

Ductos de ventilacion

Aiires acondicionados sobre
fachadas

Antenas de television

Chimeneas con soportes a
estructuras como postes o
arboles

Chimeneas con depositos de
grasas y suciedad

Chimeneas irregulares

Parasoles sin publicidad con
soportes sobre andenes

Observaciones
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Anexo 5. Ficha de campo para georreferenciacion de elementos atipicos en espacio publico: postes con redes de cableado saturado

FECHA: FICHA DE CAMPO 2: GEOREFERENCIACION DE ELEMENTOS ATIPICOS EN EL ESPACIO
PUBLICO:
POSTES CON REDES DE CABLEADO SATURADO
Calles: CARACTERISTICAS
Carreras:
Manzana: Cables sueltos: CS Cables en varias direcciones: CVD
Lado: Grafitis: GF
- Punto Coordenadas o Otros
Toponimia NG (N.W) Foto N CS CVvD GF ; CUal?
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Anexo 6. Ficha de campo para georreferenciacion de elementos atipicos: ocupacion y publicidad en el espacio publico

FECHA: FICHA DE CAMPO 3: GEOREFERENCIACION DE ELEMENTOS ATIPICOS:
OCUPACION Y PUBLICIDAD EN EL ESPACIO PUBLICO
Calles: CARACTERISTICAS
Carreras:
Manzana: *Pasacalles extra temporales: PETM *Carteles en paredes: CP
Lado: ) *Publicidad politica extra temporal: PPE *Avisos tipo tijera sobre andenes: ATTA
ado: *Vallas sobre andenes: VA * Grafitis: GR
| PuntoN° Coordenadas FotoN° |PETM| PPE | VA |ATTA| CP | GR | Otros | cCuél?
Toponimia (N,W)
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Anexo 7. Ficha de campo para georreferenciacion de elementos atipicos en el espacio publico: ventas estacionarias informales

. FICHA DE CAMPO 4: GEOREFERENCIACION DE ELEMENTOS ATIPICOS EN EL ESPACIO
FECHA: . ]
PUBLICO:
VENTAS ESTACIONARIAS INFORMALES
ga"933 _ CARACTERISTICAS
Marreras.. Mostradores: MT Sillas: SL Manteles: MN Chaza: CH Caseta: CT
anzana: . ) ] o
. Kiosco: K Parasoles: PR Sombirillas: SB
Lado:
. o Coordenadas Foto Otros
Toponimia | Punto N (N.W) N° CH| K |CT |MN|SL | MT RE PR SB ;Cual?
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Anexo 8. Aportes y sugerencias de expertos consultados

CONCEPTO DE

CONCEPTO DE ELEMENTOS

ELEMENTOS ATIPICOS

APROBACION DE LOS
ELEMENTOS ATIPICOS
IDENTIFICADOS Y LA

CONTAMINACION VISUAL ATIPICOS PROPUESTO CLASIFICACIQN POR
CATEGORIAS
*Cerramiento provisional por
sugirio referirse a la saturacion de | Sugirié tener en cuenta el tipo de | obras. Si aprueba
Experto 1 la informacion visual del paisaje | materiales y la condicién por falta de
urbano mantenimiento o deterioro de los | *Fachada deteriorada
mismos.
*fachada sin mantenimiento
*obras abandonadas
Experto 2 *Recomendd la
proporcionalidad de é&rea de | Siaprueba
vallas en azoteas segln a la
normativa.
Experto 3 Si aprueba
Experto 4 *Avisos tipo tijera en andenes
Si aprueba
Experto 5 *construcciones sin terminar o | Si aprueba
abandonadas
*edificaciones son
mantenimiento
Experto 6 *Torres de le telefonia celular
Si aprueba
*Sugiri6 no tener en cuenta los
mobiliarios urbanos
deteriorados o sin
mantenimiento
Experto 7 Si aprueba
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Anexo 9. Constancia firmada de revision del cuestionario

UNIVERSIDAD DE CORDOBA
FACULTAD DE INGENIERIAS
DEPARTAMENTO DE INGENIERIA AMBIENTAL

CONSTANCIA DE REVISION
Yo, %mm 6&{/“(/. Ebfro(h\ , titular de la
Cédula de Identidad N° 5051.2‘1 A0 , de profesion

/Ar 5%/\460‘?\ ” P\amﬁ@d&m Oloro- 2’3( o0~} , ejerciendo actualmente
como DOCe;\taJe IP (mm% 2, ol aten ém’ffﬁ , en la Institucién
(@)

~ )

Por medio de la presente hago constar que he revisado conceptos, categorias y variables
que fundamentan el desarrollo del trabajo de grado a los efectos de su aplicacion
ejercidos en el proyecto de grado titulado “Andlisis de la contaminacion visual
generada por elementos atipicos en la zona centro de la ciudad de Monteria”, para
optar al titulo de Ingeniero Ambiental de la Universidad de Cérdoba.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes
apreciaciones. Favor indique con una equis.

ITEM REGULAR ACEPTABLE BUENO | EXCELENTE
Presentacion del
instrumento
Congruencia de Items
Redaccion de los ftems
Claridad y precision >N
Pertinencia

X K

En t/YWh'Z\ , a los ‘% dias del mes de /x(loﬂ\, del
R s Vil '

%’:ﬁmﬁ Qan‘(ﬁ &Ln—om[

Firma

Comprometida con el desarrollo regional
Carrera 6*. No. 76-103 Monteria Cérdoba NIT. 891080031-3 www.unicordoba.edu.co 1964-2016
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UNIVERSIDAD DE CORDOBA
FACULTAD DE INGENIERIAS
DEPARTAMENTO DE INGENIERIA AMBIENTAL

CONSTANCIA DE REVISION
A
i
vo, \ondtfow &J(wdp, 1adL , titular de la
Cédula de Identidad N° AOC(QS’ (B , de profesion
\V\(}P ga N“Uﬂo \JI M\atén“—q‘ , ejerciendo actualmente
como T)O C*’I’Y\(’ a COV\(\)“‘“\)( , en la Institucion
Unhwectided  Tobifica Polivanan.
-
Por medio de la presente hago constar que he revisado conceptos, categorias y variables
que fundamentan el desarrollo del trabajo de grado a los efectos de su aplicacion
ejercidos en el proyecto de grado titulado “Andlisis de la contaminacién visual
generada por elementos atipicos en la zona centro de la ciudad de Monteria”, para
optar al titulo de Ingeniero Ambiental de la Universidad de Cordoba.
Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes
apreciaciones. Favor indique con una equis.

ITEM REGULAR ACEPTABLE BUENO | EXCELENTE
Presentacion del ‘>(
instrumento "

- Congruencia de ftems X
Redaccién de los Items Y
Claridad y precisién X
Pertinencia Y

En "{WK\OI 14 , a los j dias del mes de Ai)ﬂ ‘ del
2016

Ii Fima @ |

Comprometidt\z con el desarrollo regional
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UNIVERSIDAD DE CORDOBA
FACULTAD DE INGENIERIAS
DEPARTAMENTO DE INGENIERIA AMBIENTAL

CONSTANCIA DE REVISION
Yo, \U\N\ ‘:‘;JW"“"’\” P\”‘-’QM— Y\{\Q‘""Lf‘ , titular de la
Cédula de Identidad N° DD 24152 , de profesion

)AY \'Q\“m @ W , ejerciendo actualmente
como P(O&S&DM/Q, O”Q&O‘/OQA?’QA@ , en la Institucion
QWM Unbosme. Segnde &y MorTinde

Por medio de la presente hago constar que he revisado conceptos, categorias y variables
que fundamentan el desarrollo del trabajo de grado a los efectos de su aplicacion
ejercidos en el proyecto de grado titulado “Andlisis de la contaminacion visual
generada por elementos atipicos en la zona centro de la ciudad de Monteria”, para
optar al titulo de Ingeniero Ambiental de la Universidad de Cérdoba.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes
apreciaciones. Favor indique con una equis.

ITEM REGULAR ACEPTABLE BUENO EXCELENTE
Presentacion del
instrumento X
Congruencia de Items X
Redaccion de los ftems %
Claridad y precision N
Pertinencia 3(

5 Y fs 8
En W\OY&‘Z’\'\/‘L , a los O™ dias del mes de @JO L del
O\ b

F?)XW
Comprometida con el des. llo regional
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UNIVERSIDAD DE CORDOBA
FACULTAD DE INGENIERIAS
DEPARTAMENTO DE INGENIERIA AMBIENTAL

CONSTANCIA DE REVISION

Yo, (Q/)D\L\.s An\-o:mo Z\)\M Mcm\ef , titular de la
Cedula de txdad Ne \OQG:IJSQQ , de profesion
O\-‘ aq \\bﬂom\ ’ \ , ejerciendo actualmente
como 5ccxcbno O\tcia Aoienta | o i e
%\ vaQ MQX’*O&\%QV\Q \J\oﬂ ea.

Por medio de la presente hago constar que he revisado conceptos, categorias y variables
que fundamentan el desarrollo del trabajo de grado a los efectos de su aplicacion
ejercidos en el proyecto de grado titulado “Andlisis de la contaminacion visual
generada por elementos atipicos en la zona centro de la ciudad de Monteria”, para
optar al titulo de Ingeniero Ambiental de la Universidad de Cérdoba.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes
apreciaciones. Favor indique con una equis.

ITEM REGULAR ACEPTABLE BUENO | EXCELEME
Presentacion del 5
instrumento %
Congruencia de Items V‘
Redaccién de los ftems V.,
Claridad y precision (V4 /
Pertinencia \/

=
En\\xﬂ(&(‘d , a los 5 dias del mes de A\Oh \ del
20\6

N
Firma

Comprometida con el deermllo regional
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A UNIVERSIDAD DE CORDOBA
| FACULTAD DE INGENIERIAS
J DEPARTAMENTO DE INGENIERIA AMBIENTAL

CONSTANCIA DE REVISION

Yo, GABRIEL HUMBERTO RIVERA CESPEDES, titular de la Cédula de Identidad
¥ NO APLICA PARA ESTE TIPO DE INFORMACION, de profesion Magister en
docencia, ejerciendo acnalmente comoe Profesor Asistente, en la Institocion
Universidad de La Salle, Facultad de Ingenieria. Proprama de Ingenisria Ambisntal ¥
Samitaria, de Bogota D.C.

Por medio de la presenfe hago constar que he revisado conceptos, categonas v variables
que fundamentan el desarrollo del mabajo de grado a los efectos de su aplicacion
gjercides en el proyecto de prade timlade “dealinis de o commmingcion visual
penerada por elemenios aipicoes en fa zong cendrg de lo chidad de Monferia”, pam
optar al fiulo de Ingenisre Ambiental de la Universidad de Cordeba

Luege d= hacer las observaciomes perfinentes, puedo formmlar las siguientes
apreciacionss. Favor indique con uma equis.

ITEM EEGULAR | ACEFTABLE | BUEND | EXCELENIE |
Presantacitn dal
Imrrumemto x
Congruancia &g Insms T
Fadaccitn de los [ums 4
Claridad y precizion I
Peortinancin

En Bogoda, a los 18 dias dal mes de Abril del 2016

GHE veral

6

Comprometida con ol desarrollo regional
Carrars &5 Moo 78- 103 Moniesis Cémdota MIT. 891080031-3 wwwumscordohe ada.on 19642018
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UNIVERSIDAD DE CORDOBA
FACULTAD DE INGENIERIAS
DEPARTAMENTO DE INGENIERIA AMBIENTAL

CONSTANCIA DE REVISION
Yo, Ann 'Em'l).\'c\ &ﬂuﬁq| G:\nem , titular de la
Cédula de Identidad N° _ A OGF.252.609 , de profesion

’Xngeniern Cﬁm&%m fi\) ATnLu'eﬂJFt\ , ejerciendo actualmente
como DDOZﬂk Q:lalm*u: 5
Unwef S4dan‘ c>\6 Gy’ac[{h

en la Institucion

Por medio de la presente hago constar que he revisado conceptos, categorias y variables
que fundamentan el desarrollo del trabajo de grado a los efectos de su aplicacién
ejercidos en el proyecto de grado titulado “Andlisis de la contaminacion visual
generada por elementos atipicos en la zona centro de la ciudad de Monteria”, para
optar al titulo de Ingeniero Ambiental de la Universidad de Cordoba.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes
apreciaciones. Favor indique con una equis.

ITEM REGULAR ACEPTABLE BUENO | EXCELENTE
Presentacion del
instrumento \(
Congruencia de ftems Y
Redaccion de los Items X
Claridad y precision X
Pertinencia X
En I\/‘m le,r(q ,alos AD  dias del mes de A)Oﬂ\ del
2016
% ZMJJJA’V—D’/ q A‘%‘wm{%
O Fima ¥ i 8s
&

Comprometida con el desarrollo regional
Carrera 6°. No. 76-103 Monteria Cérdoba NIT. 891080031-3 www.unicordoba.edu.co 1964-2016

Conticado GP 1344
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«

UNIVERSIDAD DE CORDOBA
FACULTAD DE INGENIERIAS
DEPARTAMENTO DE INGENIERIA AMBIENTAL

CONSTANCIA DE REVISION

Yo, A /L70'/UL 575; ’Z‘OL %O/QQD , titular de la
Cédula dé Identidad N° JO @/ N , de profesién
Minit stea o rec e et /&'J/a,‘gerclendo actualmente
como %aam«t Q’Qé(ta:u% 00404&,2&‘4/%/44@:1 la Institucién
Meottiy \&97’76&, Zfo«t(/wm&/&f e bR,

Por medio de la presente hago constar que he revisado conceptos, categorias y variables
que fundamentan el desarrollo del trabajo de grado a los efectos de su aplicacion
ejercidos en el proyecto de grado titulado “Andlisis de la contaminacién visual
generada por elementos atipicos en la zona centro de la ciudad de Monteria”, para
optar al titulo de Ingeniero Ambiental de la Universidad de Cordoba.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes
apreciaciones. Favor indique con una equis.

ITEM REGULAR ACEPTABLE BUENO | EXCELENTE
Presentaci6n del
instrumento X
Congruencia de Items X
Redaccién de los ftems ¥
Claridad y precision Va -
Pertinencia A
En Hoh/( bria,.  ,alos 2/ dias del mes de W ¢ del
) 11

O%Afﬁ

/ Flrma ;

Comprometida con el desarrollo regional
Carrera 6®. No. 76-103 Monteria Cérdoba NIT. 891080031-3 www.unicordoba.edu.co 1964-2016
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Anexo 10. Discriminacion de tramos para las densidades determinadas de elementos atipicos.

TRAMOS CON PORCENTAJE TRAMOS CON PORCENTAJE TRAMOS CON PORCENTAJE
DENSIDAD ALTA DE DENSIDAD DE DENSIDAD BAJA DE
VARIABLE COBERTURA MEDIA COBERTURA COBERTURA
i EN EL AREA i} EN EL AREA i} EN EL AREA
NUMERG | AREA | DEESTUDIO | \yvERo | AREA | DEESTUDIO |\ ymero | AREA | DE ESTUDIO
(ha) (ha) (ha)
Elementos
atipicos 24 2,83 33 3,91 46% 16 1,81
publicitarios
Elementos
atipicos no 15 1,90 23 2,48 29% 35 4,17
publicitarios

*Area total de la zona de estudio de vias de calles y carreras =8,55 ha.
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Anexo 11. Densidad de elementos atipicos publicitarios y no publicitarios

CALLES | CARRERAS | CANTIDAD DE EA | DISTANCIA | DENSIDAD | CLASE
DENSIDAD DE ELEMENTOS ATICOS PUBLICITARIOS
31 1--2 21 87,7 0,239 | MEDIA
31 2--3 4 66,42 0,060 | BAJA
31 3--4 7 70,51 0,099 | BAJA
32 1--2 11 88,3 0,124 | MEDIA
32 2--3 7 66,96 0,104 | MEDIA
32 3--4 11 63,55 0,173 | MEDIA
33 1--2 5 104,95 0,047 | BAJA
33 2--3 13 69,21 0,187 | MEDIA
33 3--4 12 60,23 0,199 | MEDIA
34 1--2 32 103 | 0,310679612 | ALTA
34 2--3 3 62,86 | 0,047725103 | BAJA
34 3--4 18 52 | 0,346153846 | ALTA
35 1--2 28 128 0,21875 | MEDIA
35 2--3 19 65,68 | 0,289281364 | ALTA
35 3--4 11 52,98 | 0,207625519 | MEDIA
36 1--2 3 125 0,024 | BAJA
36 2--3 19 69,2 | 0,274566474 | ALTA
36 3-4 12 47,92 0,250 | MEDIA
37 1--2 20 129,68 | 0,154225787 | MEDIA
37 2--3 26 66,62 | 0,390273191 | ALTA
37 3--4 6 50,17 | 0,119593382 | MEDIA
38 1--2 35 127,17 | 0,275222144 | ALTA
38 2--3 15 68,16 | 0,220070423 | MEDIA
38 3--4 8 49 | 0,163265306 | MEDIA
39 1--2 13 126,65 | 0,102645085 | MEDIA
39 2--3 27 66,168 | 0,408052231 | ALTA
39 3—4 5 45,81 | 0,109146475 | MEDIA
40 1—2 15 121,46 | 0,123497448 | MEDIA
40 2—3 6 67,31 | 0,089139801 | BAJA
40 3—4 6 45,51 | 0,131839156 | MEDIA
41 1—2 14 125,64 | 0,111429481 | MEDIA
41 2—3 14 69,718 | 0,200808973 | MEDIA
41 3—4 6 48,53 | 0,123634865 | MEDIA
31-32 1 4 58,13 | 0,068811285 | BAJA
32-33 1 2 83,7 | 0,023894863 | BAJA
33-34 1 7 85,79 | 0,081594591 | BAJA
34-35 1 7 113,36 | 0,061750176 | BAJA
35-36 1 0 69 0 | BAJA
36-37 1 0 82,588292 0 | BAJA
37-38 1 19 77,070729 | 0,246526797 | MEDIA
38-39 1 24 75,799732 | 0,316623811 | ALTA
39-40 1 15 77,012048 | 0,194774719 | MEDIA
40-41 1 6 76,133956 | 0,078808462 | BAJA
31-32 2 13 59,44 | 0,218707941 | MEDIA
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CALLES CARRERAS | CANTIDAD DE EA | DISTANCIA | DENSIDAD CLASE
32-33 2 8 67,52 | 0,118483412 | MEDIA
34-35 2 32 116 | 0,275862069 | ALTA
35-36 2 26 76,86 0,273 | ALTA
33-34 2 10 86,32 | 0,115848007 | MEDIA
36-37 2 66 80,69 | 0,817945222 | ALTA
37-38 2 25 7833 | 0,003191625 | BAJA
38-39 2 13 77,95 | 0,166773573 | MEDIA
39-40 2 21 76,7 0,273 | ALTA
40-41 2 10 76,22 | 0,13119916 | MEDIA
31-32 3 5 57,65 | 0,086730269 | BAJA
32-33 3 34 64 0,531 ALTA
33-34 3 26 92 0,282 ALTA
34-35 3 32 112,6 | 0,284191829 | ALTA
35-36 3 33 75,7 | 0,435931308 | ALTA
36-37 3 43 68,7 | 0,625909753 | ALTA
37-38 3 27 75,91 | 0,355684363 | ALTA
38-39 3 39 77,53 | 0,503031085 | ALTA
39-40 3 21 85,14 | 0,246652572 | MEDIA
40-41 3 30 78,16 | 0,383828045 | ALTA
31-32 4 13 58,38 0,222679 | MEDIA
32--33 4 21 52,53 | 0,399771559 | ALTA
33-34 4 33 95,75 | 0,34464752 | ALTA
34-35 4 27 112,53 | 0,239936017 | MEDIA
35-36 4 24 76,73 | 0,312785091 | ALTA
36-37 4 3 77,86 | 0,038530696 | BAJA
37-38 4 25 77,75 | 0,321543408 | ALTA
38-39 4 19 77,32 | 0,245732023 | MEDIA
39-40 4 17 84,12 | 0,202092249 | MEDIA
40-41 4 15 78,9 | 0,190114068 | MEDIA

DENSIDAD DE ELEMENTOS ATIPICOS NO PUBLICITARIOS
31 1—2 16 87,7 0,182440137 MEDIA
31 2—3 6 66,42 0,090334237 BAJA
31 3—4 2 70,51 0,028364771 BAJA
32 1—2 19 88,3 0,215175538 MEDIA
32 2—3 9 66,96 0,134408602 MEDIA
32 3—4 4 63,55 0,062942565 BAJA
33 1—2 39 104,95 0,371605526 ALTA
33 2—3 17 69,21 0,245629244 MEDIA
33 3--4 11 60,23 0,182633239 MEDIA
34 1--2 12 103 0,116504854 MEDIA
34 2--3 19 62,86 0,302258988 ALTA
34 3--4 5 52 0,096153846 BAJA
35 1--2 48 128 0,375 ALTA
35 2--3 42 65,68 0,639464068 ALTA
35 3--4 6 52,98 0,113250283 MEDIA
36 1--2 51 125 0,408 ALTA
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36 2--3 26 69,2 0,375722543 ALTA
36 3--4 23 47,92 0,479966611 ALTA
37 1--2 18 129,68 0,138803208 MEDIA
37 2--3 9 66,62 0,135094566 MEDIA
37 3--4 21 50,17 0,418576839 ALTA
38 1--2 8 127,17 0,062907919 BAJA
38 2--3 10 68,16 0,146713615 MEDIA
38 3--4 4 49 0,081632653 BAJA
39 1--2 9 126,65 0,071061982 BAJA
39 2--3 5 66,168 0,075565228 BAJA
39 3--4 4 45,81 0,08731718 BAJA
40 1--2 7 121,46 0,057632142 BAJA
40 2--3 5 67,31 0,074283167 BAJA
40 3--4 0 45,51 0 BAJA
41 1--2 3 125,64 0,023877746 BAJA
41 2--3 2 69,718 0,028686996 BAJA
41 3--4 2 48,53 0,041211622 BAJA

31-32 1 0 58,13 0 BAJA
32-33 1 3 83,7 0,035842294 BAJA
33-34 1 10 85,79 0,116563702 MEDIA
34-35 1 8 113,36 0,07057163 BAJA
35-36 1 3 69 0,043478261 BAJA
36-37 1 0 82,588292 0 BAJA
37-38 1 3 77,070729 | 0,038925284 BAJA
38-39 1 9 75,799732 | 0,118733929 MEDIA
39-40 1 12 77,012048 | 0,155819775 MEDIA
40-41 1 6 76,133956 | 0,078808462 BAJA
31-32 2 16 59,44 0,269179004 ALTA
32-33 2 18 67,52 0,266587678 ALTA
33-34 2 31 86,32 0,359128823 ALTA
34-35 2 18 116 0,155172414 MEDIA
35-36 2 35 76,86 0,455373406 ALTA
36-37 2 36 80,69 0,44615194 ALTA
37-38 2 6 7833 0,00076599 BAJA
38-39 2 I 77,95 0,089801155 BAJA
39-40 2 I 76,7 0,091264668 BAJA
40-41 2 3 76,22 0,039359748 BAJA
31-32 3 8 57,65 0,13876843 MEDIA
32-33 3 8 64 0,125 MEDIA
33-34 3 13 92 0,141304348 MEDIA
34-35 3 33 112,6 0,293072824 ALTA
35-36 3 10 75,7 0,132100396 MEDIA
36-37 3 21 68,7 0,305676856 ALTA
37-38 3 11 75,91 0,144908444 MEDIA
38-39 3 8 77,53 0,103185864 MEDIA
39-40 3 8 85,14 0,093962885 BAJA
40-41 3 10 78,16 0,127942682 MEDIA
31-32 4 5 58,38 0,085645769 BAJA
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32--33 4 6 52,53 0,114220445 MEDIA
33-34 4 11 95,75 0,114882507 MEDIA
34-35 4 10 112,53 0,088865192 BAJA
35-36 4 5 76,73 0,065163561 BAJA
36-37 4 3 77,86 0,038530696 BAJA
37-38 4 3 77,75 0,038585209 BAJA
38-39 4 5 77,32 0,064666322 BAJA
39-40 4 8 84,12 0,095102235 BAJA
40-41 4 5 78,9 0,063371356 BAJA
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